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De izquierda a derecha y de arriba a abajo: Irene de Haro Garcia, Teresa Cosmen, -
Victoria Liquiniano, Alba Vila, Marta Galicia y Silvia Pérez Navarro e

En lo alto de un castillo del siglo Xll, el Parador de Sigiienza renueva su his-
toria gracias a la intervenciéon de CIDON Interior Design & Contract. El pro-
yecto combina conservacién patrimonial, disefio contemporaneo y sostenibi-
lidad, transformando tanto los espacios comunes como las habitaciones. La
propuesta apuesta por materiales nobles -piedra, madera, barro- junto a recur-
sos actuales como yute, mosaicos o metal negro, creando ambientes cdlidos y
funcionales. Mobiliario exclusivo, iluminacién cuidadosamente estudiada y la
recuperacion de piezas originales refuerzan la identidad del lugar. Un ejemplo
de como tradicion y modernidad pueden convivir en armonia para ofrecer al
viajero una experiencia auténtica en un entorno cargado de memoria.




bicado en lo alto de un majestuoso castillo medie-
val del siglo XII, el Parador de Siglienza se consoli-
da como una de las joyas patrimoniales mds emble-
méticas de la red nacional. La reciente intervencion
de CIDON Interior Design & Contract ha puesto en valor este
enclave histérico con un proyecto integral que alina conser-
vacion, disefio contempordneo y sostenibilidad, logrando
que la historia dialogue con el presente en perfecta sintonia.

La propuesta, adjudicada mediante concurso publico, ha
abarcado desde la restauracion de elementos originales
hasta la creacién de mobiliario exclusivo, pasando por un
completo estudio luminico y la reconfiguracion de espacios
clave. Un planteamiento global que refuerza la identidad del
Parador y redefine la experiencia del huésped, respetando
la memoria del lugar sin renunciar a la modernidad. El alcan-
ce ha incluido disefio de interiores en zonas comunes y ha-
bitaciones, restauracién de carpinteria y pintura, suministro
e instalacién de FF&E y recuperacién de mobiliario histérico .

El concepto rector de la intervencién se inspira en un didlogo
respetuoso entre la herencia arquitectonica del castillo y las
demandas actuales de hospitalidad. Materiales nobles como
la piedra, la madera o el barro conviven con yute, mosaicos,
azulejos decorativos y metal negro, generando un equilibrio
entre autenticidad y renovacion. El resultado son estancias
que respiran calidez, elegancia y funcionalidad, sin perder la
esencia medieval que define al conjunto.

Ademds, el proyecto conté con la colaboracion de provee-

dores nacionales de referencia, como Manatex, Manuel
Revert o GLM en textiles; Aromas del Campo e llexpa en
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iluminacion; Félix Belso y KP en alfombras; asi como firmas
como Kave Home, VP Interiorismo o The Masie para mobi-
liario complementario. Para el paisajismo se incorporaron
especies autdctonas como olivo, buxus, howea, cedros o
perovskia .

Un recorrido por los espacios

El proyecto se despliega a lo largo de todas las dreas del Pa-
rador, con un tratamiento especifico y sensible en cada una
de ellas. El zagudn de entrada, concebido como transicién
entre la solemnidad de la muralla y la intimidad interior, recu-
rre a maderas nobles, textiles naturales e iluminacién atem-
poral que suaviza el paso hacia los espacios comunes. La
recepcién, por su parte, se ha transformado en un auténtico
ndcleo simbdlico y funcional, donde conviven piezas recu-
peradas con mobiliario nuevo en un equilibrio que transmite
serenidad y sofisticacién.

Los espacios de convivencia y reunién también han adquirido
una nueva vida. El bar de grupos se presenta como un punto

<<se produce un dialogo respetuso
entre la herencia arguitectonicay la
demanda de hospitalidad>>
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<<la calidez de los materiales y la
presencia de elementos vegetales
aportan cercania>>

versétil y dindmico, mientras que los salones histéricos —Dofia
Blanca, del Trono y Vazquez de Arce— muestran tres interpre-
taciones distintas de un mismo espiritu: la calidez y elegancia
en el primero, la majestuosidad contenida en el segundo y
la versatilidad equilibrada en el tercero. En cada uno se han
empleado alfombras de yute, maderas nobles y mobiliario a
medida que refuerzan el cardcter singular de los espacios .

La experiencia gastrondmica se ha enriquecido igualmente.
El restaurante conserva su monumentalidad, pero introduce
flexibilidad gracias a cerramientos mdviles, vegetacién inte-
grada y mobiliario recuperado que permiten adaptar la at-
mésfera a distintos momentos del dia. La cafeteria, méas sutil
en su intervencion, prioriza la conexion visual con patios y
zonas comunes, generando un lugar de transito y relajacién
donde la calidez de los materiales y la presencia de elemen-
tos vegetales aportan cercania.

Los patios interiores se han convertido en auténticos prota-
gonistas de esta renovacion. El Patio del Pozo, con un oli-
Vo en su nucleo, invita al recogimiento y la contemplacion,
mientras que el Patio de Armas se ha transformado en un
pulmén verde dentro del recinto amurallado, con mobiliario
sobrio, zonas diferenciadas de estancia y una atmésfera que
refuerza el vinculo entre naturaleza y arquitectura histérica.

En la zona privada, las habitaciones estdndar, superiores
y Junior Suites han sido disefiadas bajo la misma filosofia.
Las primeras ofrecen serenidad y confort mediante textiles
cdlidos, cabeceros tapizados y una iluminacién suave. Las
suites, en cambio, representan el méximo nivel de persona-
lizacién: cada estancia ha sido concebida como un espacio
Unico, con mobiliario exclusivo, paletas cromdticas mas ricas
y un disefio que resalta la amplitud y luminosidad. Incluso los
pasillos y escaleras han recibido atencién, unificados con al-
fombras de alta resistencia y capacidad acustica que aportan
continuidad estética y confort en el transito .

Mobiliario e iluminacién como sefas de identidad

Uno de los pilares del proyecto ha sido la creacién de mobi-
liario a medida, disefiado y fabricado por CIDON. Carpinte-
ria artesanal, tapiceria especializada, luminarias exclusivas y
piezas histéricas recuperadas dialogan con la arquitectura
original, creando un sello de identidad propio que acompafia
al huésped en cada estancia.

La iluminacién, entendida como un hilo conductor, ha sido
otro de los ejes transversales. En espacios como el zagudn,
la cafeteria, los salones o el restaurante, las luminarias téc-
nicas y decorativas potencian las texturas de los materiales,
crean atmodsferas diferenciadas y refuerzan la experiencia
sensorial del recorrido .
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Compromiso social y sostenible

Mas alld de lo estético y funcional, el proyecto se dis-
tingue por su compromiso con la responsabilidad social
corporativa. CIDON ha promovido la integracién laboral
de mujeres y personas con discapacidad, la reutilizacién
de mobiliario y la selecciéon de materiales responsables
bajo criterios de eficiencia y durabilidad. Esta dimensién
humana, unida al respeto por el patrimonio, consolida al
Parador de Siglienza como un referente del turismo patri-
monial sostenible en Espaifia.

Un modelo de turismo patrimonial sostenible

El Parador de Siglienza se reafirma asi como un referente del
turismo patrimonial sostenible en Espafia. La intervencién de
CIDON demuestra cdmo es posible respetar y conservar un
legado histérico sin renunciar a la modernidad, ofreciendo
al viajero un entorno auténtico, cargado de memoria vy, al
mismo tiempo, plenamente adaptado a las exigencias del
presente. Una renovacién que transforma al castillo en un
espacio vivo, capaz de dialogar con su pasado y proyectarse
hacia el futuro #
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PROVEEDORES INDUSTRIALES
Y MARCAS

Textiles: Manatex, Manuel Revert, GLM
lluminacién: Aromas del Campo, llexpa
Alfombras: Félix Belso, KP
Mobiliario y marcas online: Kave Home, VP Interiorismo,
The Masie
Otros proveedores de mobiliario: Fenabel, Freixotel,
Ezpeleta
Vegetacion y paisajismo: Florabella
Especies autéctonas: Buxus, Howea, Olivo, Cedros,
Perovskia
Fuente: Interiorismo Conceptual Estudio

<<mas alla de lo estetico

y funcional, el proyecto se
distingue por su compromiso
con la responsabilidad social
corporativa>>
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LAZARO ROSA-VIOLAN

LAZARO ROSA-VIOLAN STUDIO

NARRATIVA, EMOCION Y ALMA
EN EL DISENO CONTRACT

En los ultimos afios, Lazaro Rosa-Violan (LRV) se ha consolidado como uno de los interioristas
espaioles mas influyentes a nivel internacional. Su distintivo enfoque narrativo, artesanal y
emocional ha redefinido la experiencia del disefio interior, transformando hoteles, restauran-
tes y tiendas en lugares memorables que dejan una huella imborrable en el contexto actual
del disefio contemporaneo.
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n consecuencia, entrevistarle en este nimero espe-

cial Contract de “DISENANDO Interiorismo” era de

obligado cumplimiento, porque LRV no solo es una

figura emblematica en el disefio de interiores y la
arquitectura, sino que ademas ha firmado la transformacion
interior del THE PALACE, A LUXURY COLLECTION HOTEL
—conocido hasta 2025 como HOTEL PALACE de Madrid—,
y debiamos cerrar el circulo que iniciamos en nuestra revis-
ta “PROYECTAR Arquitectura”, en su anterior y cuarta edi-
cién, donde presentamos el proyecto de su impresionante
remodelacién arquitecténica. En el PALACE, LRV ha unido
tradicién e innovacién, mostrando su visién Unica para
transformar espacios en interiores con cardcter, historia y
emocién. Por ello, le preguntamos, ¢qué ha supuesto para
él la experiencia de caminar sobre la delgada linea en-
tre el respeto al legado y la reinvencién contempordnea?,
scomo fue para usted esa experiencia de didlogo entre
pasado y presente? “El dialogo entre pasado y presente es
siempre un elemento a tener en cuenta, mds cuando uno
entra en contacto con edificios de esta magnitud y relacion

Yun Wellness at Island Shangri-La Hotel Hong Kong

<<husco un lenguaje inclusivo,
contemporaneo y atemporal>>

con la sociedad/ciudad donde se ubican. Es cierto que a
la hora de diseflar o plantear una reforma en edificios de
este tipo, hay que evitar caer en caricaturas, en ser castizo
o demasiado futurista”.

&Y como consigue que el viajero de hoy perciba este reco-
nocido hotel no solo como un hotel de lujo, sino como un
edificio cosmopolita con cardcter y esencia patrimonial e his-
torica? “Para realizar proyectos como el Palace es clave, uno,
informarse sobre el edificio y su historia; dos, saber qué es lo
que se busca, quiere conseguir, qué va a ofrecer y a quién o
para quien: tres, que limitaciones tenemos; y sobre todo, cua-
tro, qué queremos recuperar, conservar, enfatizar, incluir... Va-
mos, es analizar el “suefio” desde distintos puntos de vista,
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[ Entrevista | Léazaro Rosa-Violan

para luego crear un Unico lenguaje, inclusivo, contemporaneo,
respetuoso y atemporal. jOjo! jQue no deja de ser un reto, eh!”.

En sus veintitrés afios de andadura, el estudio del disefiador
cataldn ha participado en proyectos diferentes entre si, pero
que comparten una atmésfera donde se respira un clasicis-
mo reinterpretado, ecléctico y contextual. Por ejemplo, el Il
Gattopardo Dubai, inaugurado en diciembre de 2024, el La-
fayette’s Restaurant de Paris (2023), el The Bazaar by José
Andrés at the Ritz NY (2023), y el Yun Wellness at Island Sha-
ngri-La Hotel Hong Kong (2023) son ya espacios iconicos en
los que ha empleado narrativas urbanas coherentes, mate-
riales locales y un disefio de gran impacto visual, en los que
LRV cuenta una historia Unica y emocional, ya sea para el
sector contract o retail, para una rehabilitacién o un proyecto
originario. Pero, ;como varia su punto de partida y su me-
todologia creativa al abordar la complejidad inherente de
una rehabilitacion, donde el didlogo con lo preexistente y
la historia es fundamental, frente a la libertad conceptual,
pero también la responsabilidad de crear desde cero, que
implica un proyecto de obra nueva? ;Existen aprendizajes
cruzados que aplique de un tipo de proyecto a otro?

Rosa-Violan responde: “Los proyectos de obra nueva con
los existentes, son muy diferentes, y no por ello uno es mas
facil que el otro. Pero lo que varia es la base desde la que
empiezas, y da igual la tipologia de proyecto que sea, lue-
go los pasos a seguir seran los mismos. Conceptualizar en
base a las necesidades (tipo de negocio o uso), localizacion
y crear la narrativa que queramos explicar, creando un dis-
curso casi de 360° que te permite controlar todos y cada
uno de los aspectos/detalles del proyecto.

Lafayettes Restaurant - Paris

<<!lo que importa es que los
espacios cuenten historias y
generen emocion>>

JAprendizajes cruzados? Pues si, claro. Pero esto es algo
que pasa en el dia a dia de muchas personas, sectores, ;no?
Pero es cierto, tener experiencia en varios sectores y dis-
tintas tipologias de proyecto, te da un bagaje inmenso, en
técnicas y materiales, que puedes entrelazar, aplicar y salir
victorioso. Aunque no vale cualquier cosa”.

Es evidente que desde su estudio defiende la singula-
ridad frente a la replicabilidad: no se trata de reprodu-
cir referencias, sino de transformarlas creando espacios
genuinos. En un entorno como los sectores contract y
el retail (sobre todo de grandes cadenas) que tienden a
la estandarizacion, los proyectos de LRV se caracterizan
por recrear la esencia singular y reconocicible de cada
marca, pero, ¢cémo gestiona esa tension entre la ne-
cesidad de un cliente de replicar ciertos estandares o
atmésferas y la busqueda de la singularidad que usted
imprime en cada uno de sus proyectos? “Los clientes
hay que hacerles entender que la referencia que nos den
no es lo que desarrollaremos. La tendremos en cuenta,
si, pero no la replicaremos. Porque al proyecto hay que
dotarlo de personalidad y cardcter, hay que disefiarlo
como un elemento Unico, en el que lo que se experimen-
te sélo podrd ocurrir en él”.
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The Bazaar by José Andrés at thé Ritz NY

Sefior Lazaro, en este contexto, podria decirnos, squé di-
ferencias significativas percibe al aplicar su enfoque en
los diversos sectores en los que interviene? “Las diferen-
cias son practicamente imperceptibles. A veces estd en las
caracteristicas del tejido o las estructuras de las sillas, por
ejemplo, cada proyecto es Unico y se ha de tratar de forma
aislada, teniendo en cuenta su funcién y publico”.

Nueva tendencia: espacios que cuenten historias

En los ultimos afios, otra tendencia clave en el @mbito contract
del disefilo contemporaneo de interiores es la hibridacion de
espacios: hoteleria con coworking, restauraciéon con galeria,
retail con club social... Por eso, no desperdiciamos la oportuni-
dad de preguntar al propio Rosa-Violdn, sobre su experiencia
y su percepcién de nuevas tendencias: ¢Cual cree que sera
la siguiente ‘fusion funcional’ o tipologia de espacio hibri-
do mas disruptiva e interesante para el disefo de interiores
en el sector contract? “Creo que estamos asistiendo al fin
de esa hibridacion de los espacios que, durante los Ultimos
afos, se ha impuesto sobre todo en el hoteleria, el retail o la
restauracion. Esa tendencia a crear lugares que sirvieran para
todo—vivir, trabajar, socializar—se estd agotando. Ahora, lo
que realmente empieza a importar es que los espacios cuen-
ten historias, que tengan un relato propio y generen emocién
en quien los habita o los visita.

JY por qué este cambio, a qué lo achaca? La gente ya no
quiere lugares neutrales, pensados sélo para la foto o para
alimentar un algoritmo. Ese concepto de la ‘Casa Beige’, don-
de todo es correcto, pulcro y politicamente inofensivo, ha
generado un montén de espacios impersonales, casi inter-
cambiables entre si”.
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Ya que hablamos de tendencias, abordamos a continuacién
el futuro del disefio de interiores. En su opinién, ;qué ten-
dencias marcaran el disefio de interiores en los préximos
afios en Espaina? “Lo que viene es exactamente lo contrario:
espacios con cardcter, con alma, con imperfecciones busca-
das y con magia. Lugares donde se sienta algo, donde se
genere un vinculo emocional y donde la experiencia deje
huella. No se trata de tematizar por tematizar, sino de cons-
truir atmdsferas con sentido, con narrativa, que conecten
con la memoria, con la imaginacién y con el placer de estar”.

El dltimo premio recibido por LRV, sumado a su lista de re-
conocimientos, ha sido el premio honorifico a la categoria
de interiorismo, por el Mallorca Design Day 2025 —festival
bienal que celebra el disefio en todas sus formas en Ma-
llorca, consolidado como un evento de referencia-, por su
trayectoria nacional e internacional, su excelencia creativa
y su contribucién al mundo del disefio, en el &mbito del in-
teriorismo. Sin embargo, muchos interioristas reconocidos y
jovenes promesas, que admiran su trabajo y le consideran
referente estilistico, desconocen su método. DISENANDO
Interiorismo también. Por eso, le pedimos que nos desvele
su proceso creativo habitual al abordar un nuevo proyecto,
desde el punto de partida: ;arranca desde el storytelling, la
eleccién o propuesta de un material, una paleta cromatica
o desde el plano funcional? Cuéntenos, por favor. “El pun-
to de partida siempre viene dado por el cliente, él es quien
te transmite que idea/objetivo tiene, es quien te facilita no
sélo un briefing explicando esta idea, sino también el local.
A partir de ahi, es nuestro trabajo indagar, analizar, entender
y crear una historia (storytelling). Esté luego se convierte en
un concepto y luego se traslada al plano. Con el concepto ya
tienes paleta de colores y materiales, luego cuando entras
a dibujar planos y generar renders, es cuando acabas de
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Gattopardo Dubai

formalizar formas, piezas, mobiliario e iluminacién, siempre
buscando el equilibrio y la elegancia, incluso cuando tienen
ese punto canalla.

Llegados hasta aqui, intentamos que el propio interio-
rista desvele en estas pdginas alguna solucién técnica,
material emergente o nueva forma colaborativa con pro-
veedores o artesanos, que haya incorporado reciente-
mente, que sea clave en sus proyectos actuales, o que
considere valiosa para otros interioristas que buscan la
excelencia en sus proyectos: “En nuestro trabajo, siem-
pre hemos buscado fusionar arte e interiorismo de una
manera honesta y coherente -responde Rosa-Violdn-. En
los dltimos proyectos hemos apostado decididamente por
incorporar instalaciones artisticas que trascienden lo de-
corativo: murales cerdmicos, composiciones escultéricas
integradas en el espacio, piezas textiles concebidas casi
como obras de arte. Para lograrlo, hemos ampliado enor-
memente nuestro circulo de colaboradores, incorporando
a artistas y artesanos que trabajan con técnicas tradicio-
nales y materiales nobles. Este enfoque nos permite dar
a cada proyecto un cardacter Unico, un lenguaje propio,
donde lo manual y lo emocional cobran protagonismo.
Pero no es una cuestién de tendencia, sino de conviccién.
Creemos en una mirada humanista, donde el arte y la ar-
tesania aportan calidez, raiz y significado a los espacios.
Ese toque artesanal es, sin duda, lo que esta redefiniendo
nuestra manera de proyectar.”

En nuestra primera toma de contacto con Lazaro Rosa-Violan
nos quedan muchas preguntas en el tintero; es lo que ocurre
con un profesional que suma aproximadamente 250 gran-
des proyectos nacionales e internacionales en su portfolio.
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Por ello, antes de poner punto final a nuestra entrevista, le
hicimos una pregunta algo mas personal: Sefior Lazaro, si
tuviera la oportunidad de disefiar un espacio que represen-
tase su legado para futuras generaciones de interioristas y
arquitectos, ;qué tipo de espacio seria y, mds importante
aun, qué valores innegociables del disefio de interiores, y
de su propia visién como referente del mundo del interio-
rismo le imprimiria para inspirarles y ayudarles a ser gran-
des profesionales?

“No creo que se trate de disefiar un Unico espacio que repre-
sente mi manera de trabajar o de abordar los proyectos. Para
mi, es algo mas amplio, casi mas romantico. La huella que
me gustaria dejar no esta en un lugar concreto, sino en una
forma de mirar y de hacer. Siempre he intentado afrontar los
proyectos desde una visidon honesta y realista, entendiendo
bien el encargo y ajustdindome a él sin perder sensibilidad
ni criterio.

Podria decir, sin querer sonar pretencioso, que he tratado de
hacer proyectos acertados. ;Qué significa eso? Escuchar al
cliente, entender el contexto, mirar los 360 grados del espa-
cio y trabajar sobre todos esos elementos para crear un todo
coherente. Ese enfoque global, esa especie de universalis-
mo estético en el que cada decisidon cuenta y cada detalle
suma, creo que es lo que realmente define mi carrera.” #
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.Angeles Ros

Cdnsc;ientes de la responsabilidad que implica intervenir en un edificio, situado en pleno
corazén:=de. Valencia y de gran valor patrimohial_, el.estudio-de.arquitectura ERRE —integra- .
do por Jose Marti, Amparo Roig y M.-Angéles Ros,;.como socios arquitectos, y su equipo?, 7/
completa la rehabilitacién integral y el interiorismo del Grand Hotel Centenari Valencia,
creando un espacio versatil, acogedor y con identidad'propia. El principal desafio, lograr el
equilibrio entre el respeto por la historia y su adaptacion a los estandares contempordneos,

ha quedado resuelto con esta propuesta: el Grand Hotel Centenari\Valencia refleja su ca-
racter emblematico -el-de un edificio original de 1925 inspirado en-la Escuela de Chicago-

pero también, como afirmanilosiresponsables del proyecto,“se adapta a las exigencias de /
un hotel de cinco estrellas capaz de ofrecer una experiencia exclusiva a'sus-huéspedes”.

""
il

4 ”'Ikhlv‘




[ Proyecto ] Grand Hotel Centenari Valencia

estionado por ACHM Hotels by Marriott, el nuevo

Grand Hotel Centenari Valencia respeta el carac-

ter emblematico de este edificio original de 1925,

rindiendo homenaje al legado arquitecténico que
representan sus cien afios de su historia. Inspirado en la Es-
cuela de Chicago, el inmueble de 7 plantas y 53 habitacio-
nes exclusivas, no solo sorprende por sus altos techos, que
refuerzan la monumentalidad de sus estancias, sino también
por su carpinteria original en madera y sus piezas de cerra-
jeria restauradas con esmero.

El nombre del hotel rinde homenaje a los cien afios de histo-
ria del edificio, reforzando asi su vinculo con el pasado y su
legado arquitecténico. "Desde ERRE asumimos este proyec-
to con la responsabilidad que implica intervenir en un edifi-
cio de gran valor patrimonial, situado en pleno corazén de

FICHA TECNICA

Arquitectura, interiorismo y arte: ERRE

Localizacién: Plaza del Ayuntamiento, Valencia

Afio de finalizacion: 2025

Superficie construida (m2): 3.967 m2

Cliente: Valencia Business Building.

Gestora: ACHM Hotels by Marriott Fotografia: Adria Goula Photo
Constructora: OCN Promociones

Ingenieria: Grupotec

Director de ejecucién: Enrique Alario

Project Manager: Grupotec
Fuente: Erre

Valencia. El principal desafio fue alcanzar un equilibrio entre
el respeto por la historia y la necesidad de adaptar el edificio
a los estandares de un hotel cinco estrellas contemporaneo.
Respetamos el inmueble, restauramos elementos originales,
como las carpinterias de madera y piezas de cerrajeria, y
trabajamos para poner en valor la monumentalidad de los
espacios, sin perder de vista la eficiencia energética y la sos-
tenibilidad", aseguran Jose Marti, Amparo Roig y M. Angeles
Ros, socios arquitectos de ERRE.

Rememorando el esplendor de los felices afios 20 de ciuda-
des como Nueva York y Chicago, su interiorismo reinterpreta
el estilo Art Déco, integrando a su vez motivos de esencia
mediterrdnea en sus elementos decorativos. Pero reinterpre-
tar el estilo Art Déco, con un toque mediterrdneo, ha sido
posible lograrlo gracias a... "una cuidada eleccién de mate-
riales nobles y a un trabajo artesanal minucioso que reinter-
preta el estilo Art Déco, muy popular en los afios veinte en
ciudades de Nueva York y Chicago, desde una sensibilidad
mediterrdnea. Hemos integrado motivos y referencias gra-
ficas de la cultura valenciana en las distintas estancias. El
resultado es un interiorismo que dialoga con la historia del
edificio, ofreciendo una sofisticacién atemporal adaptada al
lugar", matiza M. Angeles Ros, socia arquitecta de ERRE.

Prueba de estos elementos son las laminas que cuelgan en
las habitaciones, que retratan algunos de los rincones em-
blematicos de Valencia. El resultado son ambientes calidos
y luminosos, en los que reina la serenidad y la sofisticacion.
Las habitaciones destacan por sus bafios integrados me-
diante celosias, asi como por la presencia de materiales no-
bles como la madera de nogal, el mosaico de piedra natural
y un mobiliario disefiado a medida.

Al igual, sorprenden detalles con es la iluminaciéon que com-
bina tecnologia LED tactil con elegantes luminarias suspendi-
das, aportando funcionalidad y distincién a las estancias, asi

como el pattern de las cortinas disefiado ad hoc, impresos con
motivos geométricos que refuerzan la estética Art Déco.

<<el resuttado son ambientes
calidos y luminosos, en los que reina
a serenidad y la sofisticacion>>



<<quisimos que el lobby fuera el
alma del hotel... versatil, acogedor y
con identidad propia>>

Pero es el disefio escenogréfico del lobby, donde destacan
dos las imponentes columnas de nogal, el alma del Grand
Hotel Centenari Valencia que logra, a través del interioris-
mo, ir transformando este centro neurdlgico a lo largo del
dia sin perder su homogeneidad. Por la mafiana, se pre-
senta como un lugar tranquilo y luminoso, ideal para desa-
yunos y encuentros informales. A medida que avanza el dia,
se convierte en un escenario donde la mdsica en directo
cobra protagonismo, gracias al gran piano ubicado sobre
el pédium central.

“Desde el inicio -prosigue M. Angeles Ros-, quisimos que el
lobby fuera el alma del hotel. Lo concebimos como un espa-
cio versétil, acogedor y con identidad propia, que se trans-
forma a lo largo del dia para acoger diferentes usos y atmés-
feras. Por la mafiana, se presenta como un lugar tranquilo y
luminoso, ideal para desayunos y encuentros informales. Y,
a medida que avanza el dia, se convierte en un escenario
donde la musica en directo cobra protagonismo, gracias al
gran piano ubicado sobre el pédium central.

De los elementos de interiorismo, destacan el despiece hexa-
gonal del suelo de piedra natural que hemos disefiado expresa-
mente para este proyecto, los techos espejados y las robustas
columnas de nogal inspiradas en la geometria de las palmeras,
que introducen un vinculo con la naturaleza y evocan la vida
mediterrénea al aire libre, invitando a la conversaciéon”.

El disefio del lobby se caracteriza por el cardcter escultérico
de sus robustas columnas de nogal, inspiradas en la geo-
metria de las palmeras, que ensalzan el vinculo con la na-
turaleza y la vida mediterrdnea al aire libre. El dinamismo lo
introduce el pavimento de piedra natural, que presenta un
llamativo despiece hexagonal bicolor; y el techo espejado
aporta identidad y distincion al espacio.

Pero también hay otros elementos decorativos determinan-
tes en la propuesta, como son mobiliario auxiliar, papeles
pintados, telas, ldmparas, sofés... “Los elementos decora-
tivos desempefian un papel esencial en la experiencia de
los huéspedes. Por ello, en ERRE hemos disefiado a medida
cada detalle del proyecto con el objetivo de enriquecer y
dotar de una identidad Unica la atmdsfera del hotel.

PROVEEDORES INDUSTRIALES /
MATERIALES

Porcelanosa
Flos

Andreu World
Gandia Blasco
Belta&Frajumar

Fuente: Erre
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Desde el mobiliario y las luminarias suspendidas, hasta los
textiles con patrones geométricos creados ad hoc y las lami-
nas que retratan rincones emblematicos de Valencia, cada
elemento ha sido concebido para aportar cardcter y cohe-
rencia al conjunto”, afirma al respecto la socia de ERRE, M.
Angeles Ros.

Al igual, refiriéndose a la nueva iluminacién del Grand
Hotel Centenari, un factor clave en el resultado, aflade la
arquitecta: "La iluminacién es un elemento fundamental
para el storytelling del proyecto. Nos permite construir
atmodsferas, realzar los materiales y facilitar la transforma-
cién de los espacios segun el momento del dia. En las
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[ Proyecto ] Grand Hotel Centenari Valencia

habitaciones, combinamos tecnologia LED tactil con lumi-
narias decorativas que aportan calidez y elegancia.

En el lobby, las grandes ldmparas de forma ondulada, unidas
a la luz natural y su reflejo en el techo espejado, dan prota-
gonismo a una iluminacién mas escenografica, generando
ambientes que enriquecen las distintas actividades que tie-
nen lugar a lo largo del dia", concluye.

Otro factor determinante y eje fundamental del proyecto,
como se seflala en su memoria, es su compromiso con la
sostenibilidad. No en vano la rehabilitaciéon del Grand Hotel
Centenari Valencia ha sido concebida para obtener la certifi-
cacién BREEAM, uno de los mas altos estandares internacio-
nales en construccién sostenible.

Entre las estrategias aplicadas destacan: la instalacion de
sistemas de aerotermia y placas fotovoltaicas para la pro-
ducciéon de energia renovable; el aislamiento de los gruesos
muros del edificio original para optimizar el control térmico
interior de forma natural; la adopcién de soluciones técnicas
para el confort sonoro en las zonas comunes y las habita-
ciones; la seleccion de proveedores locales para fomentar
la economia de proximidad, reducir la huella de carbono del
transporte y favorecer el desarrollo local; asi como el segui-
miento de los estrictos protocolos de la gestora hotelera
ACHM Hotels by Marriott para garantizar la proteccion inte-
gral del edificio y la seguridad de los huéspedes.

"La transformacion mas significativa ha sido la adaptacion del
inmueble a su nuevo uso hotelero —afirman Jose Marti, Ampa-
ro Roig y M. Angeles Ros, socios arquitectos de ERRE-, ya que
anteriormente estaba destinado a oficinas. El disefio respeta
la arquitectura original, poniendo en valor sus altos techos,
carpinterias de maderay la cerrajeria, pero al mismo tiempo la

20 | disenando

<<latransformacion mas
siginficativa ha sido la adaptacion del
inmueble a su nuevo uso hotelero>>

reinterpreta para crear un espacio totalmente distinto, marca-
do por el estilo Art Déco tan popular en los afios 20 para ren-
dir homenaje a la época del edificio. Al igual que su nombre
Centenari, que es una referencia directa a sus cien afios. El
reto ha sido customizar cada detalle para que el disefio fuera
Unico. Todo el mobiliario ha sido confeccionado a medida, asi
como gran parte de los elementos que definen el interiorismo:
desde las celosias de los bafios hasta el despiece hexago-
nal que define el suelo de piedra natural del lobby. De esta
manera, los huéspedes pueden disfrutar de una experiencia
completamente personalizada en pleno corazén de Valencia".

Por dltimo y una vez abiertas sus puertas, hemos querido sa-
ber por parte de los arquitectos, qué percepcién se lleva del
Grand Hotel Centenari Valencia el huesped que se aloja en
él o el visitante que traspasa su umbral. "Nos encantaria que
quien entra al Grand Hotel Centenari se sorprendiera, desde
el primer momento, con el lobby de la planta baja. El disefio
de este espacio era muy importante porque tiene la funcién
de recibir, acoger y la habilidad de cambiar a lo largo del dia.

Ademas, estd abierto no solo a los huéspedes, sino también
a los visitantes que quieran almorzar en el restaurante o dis-
frutar de un espectaculo de musica en vivo en torno al gran
piano de cola que destaca sobre el pédium en el centro de
la estancia”, terminan por sefialar Jose Marti, Amparo Roig y
M. Angeles Ros, socios arquitectos de ERRE. #
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REFORMA INTEGRAL DE UN ATICO,
BARCELONA, OMA - OCTAVIO
MESTRE ARQUITECTOS

En este atico del Ensanche de Barcelona, el

estudio OMA Arquitectos ha creado un pro-
yecto que combina amplitud, continuidad
espacial y conexion con el exterior. El disefio
integra cocina, comedor, salén y terraza en

OCTAVIO MESTRE ARQUITECTOS un espacio abierto, mientras que el estudio
funciona como zona flexible gracias a puer-
tas correderas escamoteables. La interven-

cién resuelve los desniveles originales y recupera altura eliminando falsos techos,
potenciando la luminosidad y la amplitud. El patio central aporta luz y ventilacion
cruzada, ademas de acoger una ligera escalera de acero corten que conduce a la
azotea chill-out privativa, pensada como un oasis verde y de relax. La zona de noche
se organiza con dormitorio principal en suite, un segundo bafio y espacios de alma-
cenamiento transformados en vestidor y armarios de doble fondo. Dos peldafios
marcan la transicién hacia la terraza, que funciona como banco y repisa, reforzan-
do la continuidad entre dentro y fuera. Los acabados incluyen porcelanato de gran
formato en el interior, parquet sintético en la terraza y cerdmica en la cubierta. Las
paredes alternan superficies blancas y panelados que integran mobiliario a medida,
mientras que la coleccidn artistica de los propietarios y parte de su mobiliario apor-
tan caracter y continuidad al nuevo hogar.

Estudio: OMA - OCTAVIO MESTRE ARQUITECTOS

www.octaviomestre.com
629 466 984
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VIVIENDA FAMILIAR DE VACACIONES,
MIAMI, FL INTERIORS

Esta vivienda vacacional en

Miami, disefiada por el estudio

FL Interiors —dirigido por Adri- |_ | N ‘|‘ E R | O R S
ana Lacruz y Jorge Fuentes—,

fue concebida para acoger a

una familia numerosa de forma cémoda y funcional. El disefio apuesta por
una distribucién abierta, eliminando muros para unir estancias y potenciar
la convivencia, siempre con el objetivo de destacar las espectaculares vis-
tas y aprovechar al méximo la luz natural. Los interioristas cuidaron espe-
cialmente la seleccién de materiales y texturas, buscando no solo estética
sino también confort sensorial. El salén, comedor y cocina se integran en un
gran espacio principal, con mobiliario de firmas como Poltrona Frau, Minotti,
Artefacto y Harmony Studio. EI marmol y el mobiliario a medida estan pre-
sentes en toda la vivienda, reforzando el caracter sofisticado y atemporal
del proyecto. La zona privada incluye una suite principal con cabecero en
marmol bookmatch, vestidor abierto y bafio con vistas al mar. Las habitac-
jones juvenil e invitados mantienen una estética suave y armoniosa. En la
terraza, distribuida en dos ambientes, se ha priorizado el confort exterior
con piezas de disefio. Con una cuidada ejecucién, este proyecto refleja el
sello de FL Interiors: espacios funcionales, elegantes y conectados con el
entorno y quienes los habitan. Una vivienda pensada para disfrutar del lujo,
la luz y la vida en familia.

Estudio: FL INTERIORS
www.fl-designstudio.com
+1 305 206 7644
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DUPLEX CON TERRAZA, BARCELONA,
TINDA'S PROJECT
Ubicada en la zona alta de Bar-

’ celona, la reforma de este duplex
de 215m2 con 100m2 de exte-
riores, ha supuesto todo un reto
para Eva Mesa y Jaime Valdés,

del estudio de interiorismo Tinda’s Project, responsable de la reforma integral
de la vivienda. El objetivo era conseguir una nueva distribucién con espacios
abiertos diseflada para disfrutar al maximo de los exteriores de la vivienda, con
maravillosas vistas a la ciudad de Barcelona y proyectados por Manuel Maillo,
responsable de paisajismo del estudio. La vivienda original contaba con una dis-
tribucion y acabados clasicos, techos bajos en la planta principal y muchos es-
pacios desaprovechados. Los objetivos de los nuevos propietarios, una pareja
con dos nifios, eran conseguir abrir los espacios interiores para crear una vision
mas amplia, aprovechar al maximo los metros cuadrados para afiadir armarios
para almacenaje, potenciar al maximo la sensacion luz y apostar por una total
conexién in&out. Una de las claves, ademas de uno de los mayores retos de la
reforma, ha sido el disefio de la nueva escalera creada exprofeso. Por otro lado,
la instalacion del sistema de calefaccién por suelo radiante y la automatizacion
de un sistema de domdética en toda la vivienda ha supuesto una gran mejora en
confortabilidad. Se ha combinado roble tefiido en suelos y mobiliario con gris
niebla en paredes y puertas, logrando un resultado contempordneo, elegante y
calido, caracteristico de Tinda’s Project.

Estudio: TINDA'S PROJECT
www.tindas.es
937721934
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[ Proyecto ] Hiru Uhinak Hotel

I nombre del hotel, Hiru Uhinak, se traduce como "las

tres olas", y fue elegido por la propiedad en referen-

cia directa a la leyenda del mismo nombre. También

sirvi6 de inspiracion para Interiorismo Conceptual
Estudio, como explican Rafael Alvarez y Azucena Mati: “A
partir de ahi, el estudio articulé una narrativa de disefio que
atraviesa tanto la identidad visual como el interiorismo, es-
tableciendo un vinculo contemporaneo entre cultura local,
geografia y memoria. Frente a soluciones teméticas o repre-
sentativas, se optd por una lectura abstracta, matérica y sim-
bdlica del mito. Esta decisién permitiod trabajar la narrativa
desde la atmdsfera y la forma, sin recurrir a elementos lite-
rales. La leyenda se convierte asi en un sustrato conceptual
que el huésped percibe més que identifica”. Por cierto, esta
leyenda vasca para que se cumpla un deseo es necesario
recibir tres olas consecutivas del mar en un mismo lugary en
un mismo momento, sin interrupcién ni pausa significativa,
representando la conexién del ser humano, su destino y el
poder del mar.

Pero desde el primer momento, los interioristas optaron por
no representarla “de forma literal ni convertirla en tema de-
corativo”, como ellos mismos cuentan: “En lugar de ilustrar el
mito, trabajamos una narrativa simbdlica y abstracta, que se
integra en la materialidad, la geometria, el color y la atmésfe-
ra del espacio. Nuestro objetivo era que el visitante pudiera
percibir la esencia del relato sin necesidad de reconocerlo:
sentir que hay un ritmo, un eco, una memoria, pero sin que
se le cuente la historia. Ese es, para nosotros, el valor de una

|

narrativa sutil”.

Esta estrategia de evitar la representacion directa ha permi-
tido ofrecer una visién contemporanea del contexto natural
y cultural de Deba desde una l6gica espacial y matérico-sen-
sorial, evitando las obviedades visuales, y adoptando una
serie de decisiones concretas durante las primeras fases

<<cada detalle ofrece una narrativa
simbolica y abstracta>>

del disefio, que definieron tanto la distribucién, como el len-
guaje formal y la atmésfera del hotel. Pero, scémo lograron
materializar su propuesta de disefio, y, sobre todo, qué desa-
fios surgieron ante semejante reto? Su respuesta revela una
toma de decisiones muy meditadas por ejemplo, la paleta
cromética -azules, arenas, verdes y tierras célidas- se defi-
nié en didlogo con el entorno inmediato: el monte, el mar
y la vegetacién. Los materiales escogidos -madera de roble
natural, latén cepillado, cuerda natural, cerdmica artesanal o
tejidos con textura-, no solo aportan calidad tactil, sino que
refuerzan una identidad visual coherente. En este sentido,
explican: “Ya en las primeras decisiones de layout se prio-
rizé la fluidez entre espacios, la luz natural y la orientacién
del mobiliario hacia el paisaje exterior. En el lobby, por ejem-
plo, la distribucién ovalada y la configuracién en torno a una
chimenea central con sofds curvos y jardineras integradas
diseflados a medida, sugiere un paisaje contenido, como
una interpretacion interior de la topografia de Deba. El reto
principal fue proyectar espacios que evocaran el lugar sin
copiarlo. Es decir, trasladar la identidad del enclave natural
y cultural al interior del hotel sin caer en obviedades visua-
les ni recreaciones literales. Esto exigié una lectura del lugar
mas atmosférica que formal”.

Y como ejemplo, describen el disefio del spa: “Aunque la pis-
cina de agua salada ya existia, el entorno se disefié como un
paisaje introspectivo. Paneles verticales de porceldnico dis-
puestos en estratos hacen referencia a los flysch de la cos-
ta vasca —formaciones rocosas que intercalan capas duras
y blandas—. Una iluminacién perimetral recorre sus lineas,




bobymeoli(@@

El diseno que
da forma al futuro -

Babymedi®, un nuevo concepto . - —
de cambia pafales: higiene, i
ergonomia y diseno.

2 r o ] ] 1] 3
\)@ mediclinics www.babymedi.es



[ Proyecto | Hiru Uhinak Hotel

PROVEEDORES INDUSTRIALES Y MARCAS

ARQUITECTURA DEL MUEBLE: carpinteria a medida
ASTRO LIGHTING: iluminacion

BASTIDA SUKALDEAK: cocinas de apartamentos
BUREL: mantas pie de cama

CARMELA MARTI: cortinaje

CASTLE LINE: mobiliario

COORDONE: wallpaper

COSMIC: accesorios bafios

COSTA NOVA: vijilla

COTTO D’ESTE: revestimientos cerdmicos
CREATE: accesorios cocina

DEKTON: encimeras

DPM ESPECIALIDADES: chimeneas

ECUS: colchones/camas

ETHIMO: mobiliario

FONTINI: mecanismos luz

FORJA LEBRIJA: mobiliario de metal a medida
GLAMORA: wallpaper

GLASSINOX: mamparas

generando profundidad y silencio. El mural de fondo, (un pai-
saje impreso entre mar y bosque) no busca explicar, sino su-
gerir. Otros gestos refuerzan esta légica: el uso de duelas de
madera en determinados revestimientos, que evocan tanto
las antiguas casetas de bafio de San Sebastidn como los bar-
cos de pasajeros de finales del siglo XIX. Ambas referencias
aportan una conexién visual y tactil con la memoria costera
del lugar, sin caer en la nostalgia ni en la literalidad”.

Otros recursos empleados han sido “el mobiliario que rein-
terpreta los enborrak —troncos— del deporte rural vasco,
el papel pintado disefiado por el estudio, la proporciéon de
los espacios, la manera en que la luz natural entra y bafia
los materiales..., todo responde a una mirada que privile-
gia lo atmosférico sobre lo temético. La mirada contempo-
rdnea estd en todo lo que se construyd -pero también en
todo lo que se evitd”, afirman los entrevistados Rafael Al-
varez y Azucena Mati, dos profesionales multidisciplinares
que unieron sus trayectorias artisticas y profesionales en
2006, creando Interiorismo Conceptual Estudio, una pla-
taforma creativa en torno a un proyecto transversal, “que
combina interiorismo integral, disefio gréfico, creacién de
mobiliario, arte visual, ilustracién, escultura y experimen-
tacién sonora, desde una mirada libre, artesanal y profun-
damente comprometida con el contexto”, tal y como ellos
mismos definen.

Volviendo al Hiru Uhinak, fue a mediados de 2022 cuando
Mati y Alvarez abordaron la fase de concepto para este pro-
yecto vasco, “con los primeros desarrollos de interiorismo e
identidad visual”. Durante 2023 y 2024 se llevé a cabo su
fase de ejecucién, finalizando a principios de 2025. El re-
sultado ha sido un inmueble que transciende el concepto
tradicional de hotel de playa: “Frente a propuestas marca-
das por lo estacional, lo temdtico o lo superficial, este pro-
yecto apuesta por una experiencia espacial enraizada en el
territorio, con una narrativa global, materiales honestos y un
lenguaje formal que prioriza la permanencia sobre la moda.
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GOMMAIRE: mobiliario

HEATHFIELD &CO: |[dmparas

INBECA: saunas - taquillas

LONDONART: wallpaper

MARAZZI: revestimientos cerdmicos
MUEBLES GUADAIRA: carpinteria a medida
NATURTEX: revestimiento decorativo

NIC: inodoros/bidé

ORMOS: sofés

RAGNO: revestimientos ceramicos

RAMON SOLER: accesorios bafios

ROLS CARPETS: alfombras

STRUGAL: cerramientos

UMAGE: mobiliario

VICENT SHEPPARD: mobiliario

VILLEROY & BOSH: bafio - lavabos

VIUVA LAMEGO: revestimientos cerdmicos
WOW DESIGNEU: revestimientos cerdmicos

Fuente: Interiorismo Conceptual Estudio

<<colores, materiales y luz
dialogan con el paisaje>>

Uno de los gestos més innovadores fue entender el interio-
rismo no como decoracién, sino como estructura narrativa y
cultural. Cada decisién -desde la distribucién hasta la selec-
cion de materiales- parte de una interpretacion contempora-
nea del entorno natural y sociocultural de Deba. La intencion
no era estilizar el paisaje, sino traducirlo: desde los paneles
cerdmicos que evocan los estratos geoldgicos hasta los re-
vestimientos en duela de madera inspirados en las antiguas
casetas de bafio de San Sebastidn y los interiores navales de
principios del siglo XX”.

Otro elemento que destacan como “disruptivo” fue: “la deci-
sién de disefiar algunos espacios como si se tratara de vivien-
das mds que de habitaciones de hotel. El modelo del aparta-
mento con cocina integrada a pie de playa responde a una
nueva forma de habitar el turismo: no se trata de ‘pasar’ por
el hotel, sino de vivirlo. Aqui, la frontera entre hotel y hogar se
diluye, proponiendo una hospitalidad més prolongada, intima
y serena”. Y, como ya se apuntd anteriormente, “también se
evité conscientemente el uso de referencias visuales eviden-
tes al mar o al verano. En lugar de recurrir a una decoracién
nautica, se optd por una paleta mas natural, mineral, donde
las cerdmicas, las texturas y la luz natural construyen un vincu-
lo mds profundo con el entorno. El resultado es una atmésfera
densa, atemporal, alejada de lo efimero.

En conjunto, Hiru Uhinak redefine el concepto de hotel de
playa al proponer un espacio donde el disefio interior no
ilustra el contexto, sino que lo encarna”.

Para lograr este propdsito, la eleccion de los materia-
les para el Hiru Uhinak Hotel, “respondié -explican los
interioristas- a una combinacién equilibrada de criterios



conceptuales, funcionales, sensoriales, de calidad y sos-
tenibles”. Aunque reconocen primé, “desde el inicio, una
voluntad clara: construir una atmdsfera coherente, dura-
dera y profundamente vinculada al lugar, no solo en lo
estético, sino en el modo en que se trabaja, se habita 'y
se proyecta”.

Los interioristas quisieron reflejar en el proyecto otros ele-
mentos del acervo cultural vasco, jcudles fueron estos otros
guifios vascos y cémo lograron integrarlos sin caer en la lite-
ralidad, siguiendo su filosofia de estudio?

El primer guifio es una escultura que recibe al visitante: un
mural de cuerda natural que interpreta el movimiento de las
olas mediante tres volimenes entrelazados, evitando cual-
quier representacion directa. “La cuerda conecta ademas
con el mundo marinero, evocando el cabo que se maniobra
en los barcos, uniendo tierra, mar y quienes lo habitan”, sub-
rayan los disefiadores / entrevistados.

Esta sutileza narrativa se mantiene en todo el recorrido interior.
En el lobby y el bar, un papel pintado disefiado especificamente
para el proyecto introduce formas marinas, olivos y barcas de
manera abstracta, en sintonia con el mobiliario de geometria
ovalada: “Queriamos que cada elemento dialogara con el con-
junto, reforzando la coherencia conceptual del espacio.”

El lobby se organiza en torno a una chimenea de bioetanol
flanqueada por sofds curvos que integran jardineras natu-
rales, recreando simbdlicamente el paisaje de monte y pla-
ya que abraza a Deba: “Buscamos crear una atmésfera de
recogimiento y fluidez, donde lo arquitecténico y lo narrati-
vo se funden en una misma experiencia sensorial.”

Pero, en el bar la inspiracion marinera adquiere otra dimen-
sion: “Lo concebimos como un puente de mando, con la
barra orientada hacia el mar, aprovechando la luz natural y
el horizonte como extension del propio interiorismo.”

La referencia naviera continta en los pasillos, donde los lar-
gos corredores de inspiracién naval se amplifican mediante
espejos circulares enfrentados, generando un efecto hipné-
tico que recuerda a la sensacién de transitar por una embar-
cacién sumergida.

En el spa, el discurso alcanza un plano mds introspectivo.
La piscina de agua de mar estd presidida por un mural por-
celdnico que representa un bosque difuminado, en didlogo
con la vegetacién del entorno. “Las placas minerales retroi-
luminadas evocan los estratos del flysch del Geoparque de
la Costa Vasca, integrando también una lectura geoldgica
del lugar.” La naturaleza, lejos de ser representada de forma
explicita, se incorpora al proyecto como estructura, materia y
atmoésfera. Asi ocurre también en la materialidad general del
hotel, donde los azulejos ondulantes, los juegos de luz que
simulan reflejos marinos y las paletas de colores tierra-mar
construyen la base sensorial del conjunto.

Por su parte, en las habitaciones, la narrativa contintia con
una reinterpretacion contempordnea de los camarotes de
barco. “Trabajamos con lamas de madera blanca, roble na-
tural, textiles orgdnicos y cerdmicas de lineas ondulantes,
buscando sugerir el mar a través de texturas y proporciones,
sin caer en el ornamento tematico”, detallan los disefiadores
desde su estudio sevillano.

El interiorismo incorpora la cultura vasca en elementos
concretos como, por ejemplo, las mesas auxiliares ins-
piradas en los enborrak, troncos cortados por los aizko-
laris, figuras embleméaticas del deporte rural local. En
algunas habitaciones, un dosel de madera tefiida en ne-
gro enmarca la cama, aportando estructura y presencia
al descanso. “El dosel actia como refugio visual, pero
también como elemento arquitecténico que ordena el es-
pacio”, apuntan sus artifices, concluyendo: “El proyecto
se cierra con un gesto poético: dos olivos plantados en
la fachada trasera mirando al mar, que evocan la leyenda
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[ Proyecto ] Hiru Uhinak Hotel

<<Materiales honestos y disefio
formal priorizan permanencia
sobre moda>>

local y hacen un sutil guifio a las lamias del puerto de-
portivo de Deba.

Tras explorar el proyecto en detalle, cabe preguntarse, des-
de la perspectiva del sector profesional del interiorismo,
qué nuevas claves aporta un proyecto como Hiru Uhinak al
sector contract hotelero en entornos costeros, muy condi-
cionado por férmulas decorativas estandarizadas. Ofrecer
una alternativa fue el propdsito principal de Azucena Matiy
Rafael Alvarez: “Queriamos demostrar que es posible abor-
dar un hotel de playa desde una perspectiva mas rigurosa,
culturalmente enraizada y técnicamente solvente”, explican.
“Todo el conjunto —revestimientos, mobiliario, gréfica, ilumi-
nacién— responde a una narrativa que conecta paisaje, me-
moria e identidad local desde una mirada contempordnea”,
sefialan. Esta integracion transversal de disciplinas les ha
permitido desarrollar una propuesta coherente y diferencia-
da, alejada de modas pasajeras. Ademds, desde el inicio, la
claridad conceptual establecida les permitié avanzar sin ape-
nas ajustes: “El cliente buscaba algo genuino; la propuesta
funcioné desde el primer planteamiento y el resultado final
es practicamente idéntico al disefio original. Fue clave la do-
cumentacién detallada, la metodologia de trabajo y el didlo-
go constante con los artesanos y equipos técnicos”.

Por otra parte, frente a modelos hoteleros ligados a la es-
tacionalidad, Hiru Uhinak plantea un espacio duradero,
con vocacién de permanencia. “El reto es disefiar desde el
contexto sin reproducirlo, crear atmésferas sélidas sin apo-
yarse en clichés visuales”, concluyen. Mas que un modelo

replicable, consideran que su valor estd en la forma de pen-
sar el proyecto: “No tiene sentido repetirlo en otro lugar.
Como en un Picasso, lo importante no es copiar la imagen,
sino comprender desde qué mirada fue creado”.

Por ultimo, queremos saber qué ha significado este proyecto
tan singular para Interiorismo Conceptual, un estudio que, por
cierto, tiene su sede en Sevilla, aunque desarrolla su actividad
alli donde se les requiere. Segun desvelan a DISENANDO Inte-
riorismo sus integrantes, desarrollar este proyecto en Guipulz-
coa, ha sido un ejercicio de madurez profesional y técnica que
consolida su modelo de trabajo integral. “Ha sido la confirma-
cion de que nuestro modo de entender el disefio —profundo,
transversal, no condicionado por estilos, sino por ideas— pue-
de desplegarse también en proyectos de gran escala”, expli-
can Rafael Alvarez y Azucena Mati. La complejidad del encargo,
les ha llevado a desarrollar soluciones a medida en cada fase:
“Desde los materiales disefiados especificamente hasta la eje-
cucion extremadamente precisa, ha reforzado nuestra forma de
trabajar, cercana al proceso artesanal y al control del detalle”.

Mas que buscar un estilo propio, el estudio defiende una
actitud abierta y honesta hacia el proyecto. “No repetimos
féormulas ni buscamos imponer una estética reconocible.
Trabajamos desde la observacién del lugar, el respeto al
usuario y la voluntad de aprender lo que sea necesario”,
subrayan. El impacto del proyecto ha trascendido el pro-
pio hotel, generando nuevas oportunidades en el entorno
vasco: “Quienes nos contactan lo hacen buscando la luz,
la calidez y el caracter que han percibido aqui. Tal vez la
luz del sur (esa que llevamos con nosotros) ha dejado una
huella”. Como reconocen, uno de los mayores logros ha
sido constatar cémo los huéspedes y el propio personal
del hotel perciben y transmiten el relato material que da
sentido al espacio. “Més que transformarnos, este proyecto
ha permitido que lo que ya somos se exprese con mas cla-
ridad, mas escala y mas verdad”. #
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[ Reportaje ]

MOBILIARIO
AUXILIAR CONTRACT

PIEZAS CLAVE DE ESPACIOS
PARA LA INTERACCION
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Foto: BLASCO&VILA

Funcional, resistente y con una estética ambiciosa. El mobiliario auxiliar se ha consolidado como un ele-
mento clave en el disefio de espacios contract. Hoteles, oficinas, restaurantes y comercios exigen solu-
ciones versatiles que combinen calidad y personalidad. Los fabricantes especializados no solo responden
a esta demanda, sino que se adelantan, marcando tendencias y estableciendo nuevos estdndares que
redefinen la interaccion del usuario con su entorno.

En este reportaje hemos querido dar voz a algunos de los principales fabricantes del sector, por su calidad
e innovacion. Sus propuestas estan transformando la manera en que se conciben los espacios de uso co-
lectivo, porque sus piezas de mobiliario auxiliar van mds alla de la clasica funcionalidad u ornamentacioén,
distinguiéndose hoy dia como piezas que refuerzan la sefia de identidad y diferenciacién en el interiorismo
profesional. Con visién estratégica, dominio técnico y un enfoque cada vez mds sostenible, estas firmas
ya forman parte del ambicioso propdsito de crear entornos contract mas humanos, eficientes y memora-
bles para el usuario final, profundizando en todas estas premisas mediante la valiosa colaboracién de los
siguientes fabricantes, presentados por orden alfabético: ALCOMOBI, BLASCO&VILA, ESPATTIO, ESSEN-
THIA CONTRACT, FAMA, ISIMAR, KAVE HOME, LIMOBEL INWO, MOBEL LINEA, MOINSA, NOMON, ON-
DARRETA, PALMIRA, ROJAS CONTRACT, ROCO, SANCAL, TM LEADER CONTRACT, UNNOM y VICCARBE.
Gracias a todos ellos, por brindarnos su vision, experiencia y las claves de su éxito.
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Mobiliario Auxiliar Contract [ Reportaje ]

n el sector del mobiliario contract, la resistencia y la

durabilidad ya no son los Unicos atributos impres-

cindibles. Ahora, la sostenibilidad, la conectividad y

la modularidad se tornan recursos estratégicos para
optimizar el uso del espacio, reforzar la identidad del pro-
yecto y elevar la experiencia del usuario. Asi lo destacan los
fabricantes especializados en mobiliario auxiliar para con-
tract, al responder a nuestra pregunta: ;Qué papel juega el
mobiliario auxiliar en la configuracién funcional y estética
de los espacios contract en la actualidad?

Ellos han elevado estas piezas de complemento a recur-
sos estratégicos en la transformacién de ambientes y en la
segmentacion de zonas, dotdndolas de una gran variedad
de estilos y acabados que responden al nuevo enfoque de
crear espacios que sean, a la vez, eficientes y atractivos.
De este modo, proporcionan soluciones a medida para los
usuarios de hoteles, oficinas, restaurantes y espacios de
uso publico.

No obstante, en las respuestas recabadas a través de un
cuestionario escrito, cada fabricante refleja enfoques pro-
pios que giran en torno a la versatilidad, la adaptaciény la
optimizacién de sus aplicaciones.

Funcionalidad estratégica: versatilidad,
adaptacién y optimizacion

Con mas de cinco décadas de andadura, MOINSA (MOS—
TOLES INDUSTRIAL, Madrid) tiene una fuerte presencia
nacional e internacional, siendo un referente en disefio,
fabricacion e instalacién de equipamiento comercial e in-
dustrial. Segun su portavoz, Andrea Gémez Diez, de Ven-
tas y Desarrollo de Negocio en Hospitality: “El mobiliario
auxiliar cumple una funcién clave como elemento versatil
que optimiza el uso del espacio, mejora el flujo de perso-
nas y ofrece soluciones practicas para eventos concretos.
Aporta confort al usuario y responde a necesidades espe-
cificas sin sacrificar disefio. Muchas veces, este mobiliario
se convierte en un punto focal e incluso icénico, reforzan-
do la identidad del proyecto mediante piezas artesanales
o personalizadas. Lejos de ser secundario, completa el
discurso estético y funcional, conectando con los elemen-
tos principales y aportando dinamismo al conjunto”.

KAVE HOME (Sils - Girona), cuyo origen se fragud en una dis-
tribuidora de muebles, es una marca creada en 2013 que ha
logrado tener presencia global. Combina disefio propio y dis-
tribucion, participando en proyectos contract con propuestas
estéticas, sostenibles y de alta gama. Pues bien, KAVE HOME,
destaca el “papel fundamental, tanto en el aspecto funcional
como estético de los espacios contract, en la actualidad”, que
desempefia el mobiliario auxiliar: “Desde un punto de vista
funcional, este tipo de mobiliario complementa y optimiza el
uso del espacio, acompafiando a las piezas principales —como
una mesa de comedor— con elementos secundarios como
mesas auxiliares, mesitas centrales o butacas, que aportan
versatilidad y adaptabilidad al entorno. En el plano estético,
estas piezas permiten equilibrar y enriquecer el disefio, facili-
tando la combinacién de estilos, materiales y texturas. De este
modo, el mobiliario auxiliar no solo aporta coherencia visual,

sino que también contribuye a crear ambientes mas persona-
lizados, dindmicos y acogedores”.

VICCARBE (Valencia) fabrica mobiliario contemporaneo
de alta calidad, con certificaciones ISO, asociaciones con
proveedores globales y colaboraciones con estudios de
renombre. Segun Rubén Mateos Brea, Head of Design de
VICCARBE, “aunque la propia palabra ‘auxiliar’ pueda lle-
varnos a pensar que esta categoria ocupa un nivel inferior
O pasa a una posicion accesoria dentro de los interioris-
mos, [...] tiene un gran peso en cualquier espacio. Este
tipo de piezas completa y equilibra cualquier ambiente,
configurando y potenciando el uso y la funcién del resto
de elementos”.

ISIMAR (Navarra), desde los afios 60, disefia y fabrica mo-
biliario metéalico de estilo mediterraneo (acero galvaniza-
do y aluminio), para interiores, exteriores y contract, con
una fuerte presencia internacional, y coincide en desta-
car el papel clave del mobiliario auxiliar en los espacios
contract, “ya que aporta funcionalidad, caracter y dina-
mismo. Su versatilidad permite transformar ambientes,
adaptarlos a distintos usos y enriquecer la experiencia
del usuario”. Pero es esta ultima cualidad, la mas impor-
tante para la firma: “Desde ISIMAR lo concebimos como
una herramienta de disefio que equilibra estética, confort
y practicidad, permitiendo crear entornos mas humanos,
flexibles y memorables”.

LIMOBEL INWO (Pozuelo de Calatrava — Ciudad Real)
suma tres generaciones desarrollando mobiliario pesona-
lizado, funcional y sostenible, de uso publico y contract,
con un alto componente industrial. Este fabricante desta-
ca, ademas de la funcionalidad y la estética, la baza “prac-
tica” que juegan estas piezas para “optimizar rincones in-
frautilizados y reorganizar el entorno segun la actividad.
Ademads, imprimen caracter al disefio global del espacio.
Por ejemplo, un conjunto modular de sofds y pufs puede
delinear zonas de reunién informales, mientras unos sepa-
radores acusticos de PET contribuyen a crear ambientes
mas intimos al reducir el ruido. Todo ello sin renunciar a la
coherencia estética del proyecto”.

MOBEL LINEA (Cervera — Lleida) es un fabricante especiali-
zado en mobiliario de oficina para espacios de trabajo, con-
tract y proyectos colaborativos, destacando sus soluciones
moviles y reconfigurables, desarrolladas por un equipo in-
novador, con tecnologia avanzada y en unas instalaciones
eficientes. Para MOBEL LINEA, segun su directora de mar-
keting, Marisa Farré, el toque diferenciador de este tipo de
mobiliario es que “aporta flexibilidad, funcionalidad y una
dimension decorativa que refuerza la identidad del entor-
no”. Como ejemplo cita su coleccién MOBEL SIT, que ofrece
“soluciones versatiles y adaptables segun el espacio, idea-
les para fomentar la interaccién y adaptarse a distintos usos
dentro de un mismo espacio. Asi, el mobiliario auxiliar no
solo complementa, sino que también transforma el espacio,
dotdndolo de dinamismo y personalidad”.

PALMIRA (Girona) es una marca del Grupo Vergés -em-
presa familiar con medio siglo de experiencia disefiando
y fabricando mobiliario contract y de hogar-, focalizada en
crear piezas a medida para proyectos de alto nivel, con
domética integrada. En su opinién, “en el sector contract
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-ya sea en restaurantes, hoteles o espacios comunes- el
mobiliario auxiliar y de uso cotidiano juega un papel fun-
damental en la creacién de entornos funcionales y con
identidad. Sillas, mesas, bancadas o piezas desarrolla-
das a medida no solo responden a un uso practico, sino
que comunican una estética y refuerzan la experiencia
del usuario. En PALMIRA —apostillan—, entendemos estas
piezas como parte esencial del proyecto, donde disefio,
funcionalidad y coherencia espacial deben ir de la mano”.

BLASCO&VILA (Moixent — Valencia) fusiona artesania tradi-
cional con disefio contempordneo, colaborando con dise-
fladores de renombre como Francesc Rifé, creando, sobre
todo, silleria y muebles adaptables a contextos contract o re-
sidenciales. Ademas de reafirmar al mobiliario auxiliar como
una herramienta clave en la configuracion de los espacios
contract y de su identidad visual, BLASCO&VILA destaca:
“Su rol va mas alla de lo decorativo: permite resolver necesi-
dades funcionales concretas, [...]. En la actualidad, arquitec-
tos e interioristas valoran especialmente cémo estas piezas
complementan y cohesionan el lenguaje estético general,
ofreciendo soluciones precisas y alineadas con la experien-
cia de uso que se quiere generar en el espacio”.

ESSENTHIA CONTRACT (La Sénia — Tarragona) es fabrican-
te de mobiliario a medida para proyectos hospitality (hote-
les, residencias, coliving), y ofrece un servicio integral FF&E/
OS&E: disefio, fabricacion, logistica e instalacion. ESSENTHIA
CONTRACT comparte la visién anterior, afiadiendo énfasis
en cdmo estos elementos “dan sentido y coherencia a cual-
quier espacio. Mas alld de complementar el mobiliario princi-
pal, aporta soluciones précticas que mejoran la experiencia
del usuario y aseguran la funcionalidad del conjunto a que
todo funcione como debe. Bien integrado, optimiza zonas co-
munes y habitaciones, facilita el mantenimiento y refuerza el
cardcter del proyecto. También responde a necesidades muy
concretas del cliente final, como almacenaje, conectividad o
funcionalidad especifica. Es ese tipo de elemento que, sin ha-
cerse notar demasiado, marca la diferencia”.

TM LEADER CONTRACT (Yecla — Murcia) lleva 40 afios fabri-
cando series de mobiliario que integran disefio, funcionalidad
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y conectividad, para proyectos a medida ubicados en entor-
nos hoteleros y espacios publicos de alto transito. Basanose
en dicha experiencia, desde TM LEADER CONTRACT, insisten
en su “rol esencial tanto funcional como estético”, al optimizar
el uso del espacio y reforzar la identidad visual del proyec-
to. Por ello, la firma cuenta “con infinidad de piezas auxiliares
tales como pufs o mesitas tremendamente versatiles, que se
convierten en elementos clave para crear ambientes acoge-
dores, flexibles y coherentes con el disefio global”.

ESPATTIO (Sevilla, GRUPO FORMA 5) se distingue por
ofrecer mobiliario de uso social con enfoque humanis-
ta, inspiracién mediterranea y con especial atencién a la
ergonomia en ambientes contract. Gonzalo Navarro, su
director de Marketing, subraya del mobiliario auxiliar su
capacidad para transformar espacios, considerandolo “un
elemento clave para dotar de funcionalidad, dinamismo y
equilibrio estético a los espacios contract. No los tratamos
como complementos menores, sino como piezas estraté-
gicas que favorecen la interacciéon. Series como Platero,
Brisa o Nota reflejan esta vision, ofreciendo soluciones
versatiles, ligeras y alineadas con nuestra filosofia de la
busqueda del equilibrio entre disefio y confort”.

ROJAS CONTRACT (Santa Perpetua de Mogoda — Barce-
lona), pertenece al Grupo Rojas, y su experiencia se cen-
tra en interiorismo contract, disefiando mobiliario auxiliar
decorativo y funcional para hoteles y restaurantes, que in-
cluyen soluciones modulares, iluminacién integrada y ele-
mentos adaptables a entornos comerciales. Y siguiendo la
linea anteriormente marcada, ROJAS resalta de las piezas
auxiliares su “versatilidad y optimizacién de los espacios,
pero, sobre todo, su ‘caracter modular y moévil’”, que las
convierte en “un recurso del interiorismo clave para crear
ambientes dindmicos y acogedores”.

FAMA CONTRACT (Yecla — Murcia) nace en 2011, el seno de
FAMA SOFAS, empresa familiar de los afios 70, especializa-
da en sofés y seating para hogar, con el objetivo de desarro-
llar soluciones especificas para hoteles, restaurantes y es-
pacios colectivos. José Angel Mayor, CONTRACT MANAGER
de FAMA apunta que estas piezas “son la guinda del pastel”
para el interiorismo ya sea de espacios publicos o en el ho-
gar. Y afirma contundente: “Las piezas auxiliares tienen el
poder de embellecer o estropear un espacio si no se cuidan
al detalle”, lo que evidencia la responsabilidad de disefiado-
res y fabricantes respecto a este tipo de mobiliario.

SANCAL (Yecla — Murcia) es una empresa pionera en disefio
de mobiliario innovador y sostenible. Con mas de 50 afios de
trayectoria, esencia mediterranea y cardcter innovador, exporta
a los cinco continentes su amplio catdlogo de mobiliario, que
incluye una division con asientos, auxiliares y soluciones para
contract y hospitality. Por ello, SANCAL es un buen referente, ya
que siendo “una firma especializada en disefio y fabricacion de
piezas tapizadas -como sus fuentes explican-, la incorporacion
de mobiliario auxiliar ha sido clave” para completar su catalo-
go, al permitirle “ofrecer una propuesta mas rica y expresiva”;
y afladen: “Apostamos por elementos auxiliares de fuerte carga
escultérica y también funcionalidad, alineados con el lengua-
je contempordneo y emocional que define nuestra vision del
disefio. Asi, logramos ofrecer una coleccién coherente y ver-
satil, capaz de dialogar tanto en entornos residenciales como
en proyectos contract”. SANCAL también sefala la practicidad
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de estas piezas en zonas de espera o transito, y su capacidad
para “reforzar el lenguaje estético del proyecto. En este contex-
to, la posibilidad de personalizar sus acabados es clave pues
amplia considerablemente sus opciones para adaptarse a la
coherencia visual, cromatica y funcional que los prescriptores
requieren”.

NOMON (Barcelona) crea piezas exclusivas y personaliza-
das de mobiliario auxiliar introduciendo el concepto de jo-
yeria en elementos del disefio, y adaptadas al entorno de
espacios singulares, especialmente en hoteles boutique
y espacios de alto nivel. Desde NOMON, se reafirma esta
vision de herramienta identitaria, clave en cualquier area,
de unas piezas, insisten, que, “marcan la diferencia, que
dotan de caracter los espacios y aportan esos rasgos y
toques diferenciales que le dan personalidad”.

Y UNNOM lo apostilla, seflalando que “ha dejado de ser un
elemento secundario para convertirse en una herramienta
estratégica que aporta funcionalidad, orden y personalidad
a los espacios. En proyectos contract, su capacidad para
resolver necesidades especificas sin saturar el ambiente lo
convierte en una pieza clave del lenguaje arquitecténico”.

Por cierto, UNNOM (Badalona - Barcelona) se ha especia-
lizado en el equipamiento de grandes instalaciones, espe-
cialmente singulares de espacios contract, contando con
un equipo de profesionales que abarcan las disciplinas
implicadas para ofrecer un proyecto integral.

ALCOMOBI (Alcorisa — Teruel) es una empresa familiar
con tradicién centenaria en carpinteria. Ademas de fabri-
car mobiliario a medida para hoteles, oficinas, comercios
y residencias, cuenta con un servicio integral que abarca
desde el disefio hasta la instalacion en el canal contract.
Sobre el papel que juega el mobiliario auxiliar en dicho
canal, su contribucién al confort del usuario también esta
presente en el discurso de ALCOMOBI, en palabras de
Ana Félez, directora Comercial, que lo vincula con una
mayor humanizacién de la experiencia del usuario, “por
lo que se piensa cada espacio de una manera que sea
practica para el uso, pero ademas se busca que el cliente
se sienta como en casa, es importante siempre tener esas
piezas o elementos decorativos dentro del espacio que
nos den una sensacién mas de hogar, mas intima y cerca-
na, y menos fria e institucionalizada”.

ONDARRETA (Yecla — Murcia) supera los 50 afios de histo-
ria, siendo referente en la combinacién de disefio sosteni-
ble, produccién local y colaboraciones con estudios como
Pascual Salvador o Moneo. Recientemente reconocida con
el Premio Nacional de Disefio 2024, el disefio y calidad de
su linea contract es apreciada a nivel internacional. ONDA-
RRETA da un paso mas alla, al destacar que, en la actuali-
dad, el mobiliario auxiliar para contract, ademas de disefio y
funcionalidad, debe responder a exigencias de uso intensi-
vo y complementando estéticamente el entorno: “Para ello,
se emplea un amplio abanico de materiales innovadores,
sostenibles y resistentes, que permiten crear piezas dura-
deras sin renunciar a la estética. Estos elementos contribu-
yen a personalizar los espacios, mejorar la experiencia del
usuario y reforzar la identidad del proyecto con soluciones
versatiles, practicas y alineadas con los valores actuales de
sostenibilidad y disefio”.

Finalmente, ROCO (Riba Roja de Turia - Valencia) es la marca
del fabricante ROMERO, destinada a proyectos de alta gama
profesionales para espacios colectivos y residenciales, con
un taller de tapiceria propio, desde donde fabrica piezas a
medida con alto nivel técnico y estético para proyectos hote-
leros exigentes. Pablo Romero, director Comercial de ROCO
se refiere al mobiliario auxiliar como una herramienta que
“completa, articula y refuerza tanto la funcionalidad como
el cardcter estético del espacio. Elementos como mesas de
apoyo, taburetes o parasoles aportan soluciones practicas
sin renunciar a la identidad visual del entorno, lo cual es fun-
damental en el canal horeca y espacios de uso intensivo”.

En conclusién, estamos tratando una categoria de mobiliario
que lidera en la sombra, porque, aunque el término “auxiliar”
pudiera sugerir una funcién menor, lo cierto es que estas piezas
han escalado a una posicién protagonista dentro de los pro-
yectos contract. Se trata de una tipologia de producto que re-
suelve, complementa, equilibra, dinamiza y comunica. Todo ello
sin perder de vista el confort, la sostenibilidad y la coherencia
visual que exige el disefio contemporaneo del sector contract.
En definitiva, el mobiliario auxiliar ya no se afiade, se proyecta.

Personalizacién, durabilidad y coherencia esté-
tica: demandas clave del canal prescriptor

A nuevos usos, nuevas demandas. En el entorno contract ac-
tual, las exigencias de arquitectos, interioristas y otros pres-
criptores han alcanzado un nivel de sofisticaciéon que obliga
a los fabricantes de mobiliario auxiliar a asumir un papel mu-
cho mas alla del de simples proveedores. Hoy, se espera
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de ellos una respuesta técnica integral que combine disefio
a medida, durabilidad garantizada, estética coherente con
el lenguaje del proyecto y capacidad de adaptacién agil a
las particularidades de cada espacio. La personalizacion (en
acabados, dimensiones, materiales o funcionalidades) se
consolida como el factor més determinante: ;Cudles son las
principales demandas que reciben por parte de arquitec-
tos e interioristas en cuanto a la fabricacion de mobiliario
auxiliar para proyectos contract?

“Nosotros nos hemos especializado en productos custom,
disefiados desde los propios estudios [de los prescripto-
res], ya que para ellos es muy importante el toque perso-
nal y corporativo que pueda tener el trabajo del interioris-
ta”, declara el fabricante FAMA. Y asegura que, aunque el
precio del producto sigue siendo importante, “cada vez
tienen méas peso aspectos como la sostenibilidad. Para
nosotros —concluyen sin ambages— no hay nada mas sos-
tenible que un producto que va a ser duradero en el tiem-
po por su calidad en materiales y fabricacion”.

Precisamente, “sostenibilidad y personalizacién”, son los
dos aspectos clave que destacan en ONDARRETA: “Se
priorizan materiales y procesos de fabricacion respon-
sables con el medio ambiente. Ademas, es fundamental
ofrecer amplias opciones de personalizacién en colores,
acabados, medidas y detalles técnicos, permitiendo adap-
tar cada pieza a las necesidades estéticas y funcionales
del proyecto”.

Desde BLASCO&VILA, identifican tres grandes ejes que
concentran las principales peticiones: “adaptabilidad al
proyecto, honestidad estética y durabilidad. Nos piden
piezas que se integren naturalmente en entornos muy
diversos, que respondan a un lenguaje formal coherente
con el resto del mobiliario, y que ademds soporten un uso
intensivo. También es habitual que soliciten soluciones
personalizadas que se ajusten a medidas especificas, aca-
bados concretos o necesidades particulares del espacio”.

Por su parte, MOINSA detecta cuatro demandas principa-
les: “la resistencia, la durabilidad y la facilidad del mante-
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nimiento, sin renunciar a la personalizacién”. Pero puestos
a pedir, sus clientes también valoran “la adaptacién a usos
intensivos, el cumplimiento de la normativa y la posibilidad
de incorporar elementos de la identidad de marca (logoti-
pos, acabados Unicos). Ademds —aseguran—, se busca po-
livalencia, ergonomia y confort, con un enfoque sostenible
y alineado con los principios de economia circular. La ca-
pacidad de respuesta técnica del fabricante resulta clave
en la viabilidad de cada propuesta a medida”.

Para VICCARBE, “la personalizacién o customizacién es, mu-
chas veces, un elemento clave y competitivo a la hora de ofre-
cer soluciones a interioristas y arquitectos. Poder ofrecer una
amplia oferta de acabados y medidas facilita en gran medida
su trabajo, por lo que poner a su disposicién, de una manera
agil y solvente, soluciones adaptadas a sus necesidades prac-
ticas y creativas puede marcar mucho la diferencia”.

ISIMAR: “Los prescriptores valoran el disefio cuidado, la
personalizacién, la resistencia y la sostenibilidad. Buscan
piezas que se adapten a distintos usos, con acabados du-
raderos y una estética coherente con la arquitectura del
proyecto. La fabricacién a medida, la agilidad en plazos y
la produccién local también son elementos diferenciales
que nuestros clientes priorizan”.

Como “especialistas en la fabricacién de mobiliario es-
pecial y a medida para los diferentes espacios del sector
hospitality”, ALCOMOBI asegura que en cada proyecto,
siendo diferente y adaptado a cada identidad de marca,
se pone al usuario en el centro: “Por eso se disefia pen-
sando en sorprender al cliente, para que el entorno sea
parte de la propia experiencia”, y esto recae sobre ellos:
“cada vez se nos exige mas a los fabricantes investigar
sobre nuevos materiales, experimentar, para conseguir
piezas Unicas, integrando curvas, elementos metdlicos, o
materiales naturales como rafias”.

“La personalizacion, la resistencia y la sostenibilidad de
nuestros productos son muy valorados por nuestros clien-
tes”, afirman en SANCAL. Su mobiliario auxiliar ofrece
“soluciones versétiles que se adaptan a las necesidades
especificas de un espacio concreto, con acabados dura-
deros y un disefio expresivo”. Pero destacan “una crecien-
te demanda de certificaciones ambientales y de calidad
que cumplan los més estrictos estandares para amueblar
estos espacios comunes. En este sentido, nuestras pie-
zas cuentan con certificacién Indoor Advantage Gold, que
asegura bajas emisiones de compuestos organicos vola-
tiles (COVs), y recientemente hemos obtenido las certifi-
caciones EPDs (Declaraciones Ambientales de Producto)
para ofrecer mayor transparencia sobre el impacto am-
biental de nuestros productos”.

Precisamente, “la trazabilidad de los materiales y la sos-
tenibilidad del producto final” es lo que més valoran los
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prescriptores clientes de TM LEADER CONTRACT: “Tam-
bién valoran la rapidez en los plazos de entrega, la faci-
lidad de mantenimiento”, y, por supuesto, su capacidad
para integrase “de forma arménica con el disefio general”.

La capacidad de crear piezas Unicas también es subra-
yada por NOMON, que ha orientado su produccién hacia
“aquellas piezas especiales que conllevan una partida de
fabricacion pequefia”, disefiadas especificamente “para
un espacio concreto, tanto con materiales especiales
como adaptando las formas”. Y afirman gracias a su expe-
riencia que, “todas aquellas piezas que han estado pen-
sadas y disefiadas para un espacio en concreto, destacan
y brillan por encima del resto”.

Esta flexibilidad de uso y personalizaciéon es también cen-
tral para ESPATTIO, donde se reconoce que arquitectos o
interioristas buscan “soluciones que ofrezcan personali-
zacién que se adapten a las particularidades del espacio
y aporten flexibilidad de uso. En definitiva, la busqueda
de un mobiliario que cubra varias necesidades. Ademas,
demandan caracteristicas habituales en el soft seating,
como tejidos de alta calidad o una amplia gama de acaba-
dos y colores”.

En linea con esta visién, ROCO destaca como “peticion
principal” por parte de sus clientes prescriptores, “la ca-
pacidad de personalizacion, la resistencia de los mate-
riales y la coherencia estética con el resto del proyecto.
Buscan soluciones funcionales y duraderas que ademés
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se adapten a la narrativa del espacio, ya sea en ambientes
interiores como terrazas, hoteles o restaurantes”.

Para ROJAS, “la peticion principal es la personalizacion y
adaptacion de disefio y acabados en consonancia con el
proyecto. Buscan piezas adaptadas al espacio, con versa-
tilidad”. Y como fabricante, asume “la parte mas técnica
para poder hacer un mueble con una gran durabilidad y
un uso intensivo para su funcionalidad”.

UNNOM confirma esta demanda de soluciones especifi-
cas: “Nos solicitan soluciones personalizadas, con un alto
nivel de detalle y acabados duraderos”. Y afiade dos ele-
mentos esenciales, “la posibilidad de adaptar medidas,
acabados y funcionalidades sin perder coherencia estéti-
ca, [...], asi como garantizar plazos de entrega agiles y una
comunicacion técnica fluida”.

El dinamismo y la versatilidad que requieren los nuevos
espacios se refleja en las demandas que recibe KAVE
HOME: “Nos solicitan piezas que puedan adaptarse fa-
cilmente a diferentes usos y configuraciones, ya que mu-
chos espacios requieren redisefios dindmicos en funcién
de las necesidades puntuales”. Por ejemplo, comentan,
oficinas de superficie limitada donde se “necesite aco-
ger a un numero elevado de personas en determinados
momentos, lo que exige soluciones modulares, flexibles
y multifuncionales”. En cuanto a materiales, sus clientes
prescriptores valoran que “sean duraderos, resistentes al
uso intensivo y faciles de mantener. Los tejidos lavables,
antimanchas y aptos para condiciones exteriores son una
constante en las especificaciones, especialmente cuan-
do se trata de mobiliario destinado a espacios comunes
o con alto trénsito”.

Para MOBEL LINEA, el enfoque es claro: “Solicitan produc-
tos con disefio actual y funcional, homologados en calidad
y seguridad, y con alta resistencia para un uso intensivo”.
Y percibe un aumento de demanda de los “servicios a me-
dida” para “proyectos personalizados con acabados vy ta-
mafios exclusivos para el cliente”.

En su respuesta, ESSENTHIA CONTRACT afiade una nue-
va connotacién: “Lo que mas nos piden es que nos adap-
temos a los espacios, a los usos y, sobre todo, a los de-
talles. Nos solicitan piezas personalizadas, resistentes,
con acabados a medida y materiales técnicos que en-
cajen perfectamente con el lenguaje del proyecto”, por
supuesto, explican, cumpliendo “con normativas y plazos
ajustados, lo que nos exige ser muy precisos en la pla-
nificacion y en la ejecucién. La clave estd en saber leer
bien cada necesidad y tener la capacidad industrial para
materializarla con fiabilidad”.

Pero hay mas, porque el compromiso con la sostenibilidad
entra en juego, como indica ONDARRETA: “Se priorizan
materiales y procesos de fabricacion responsables con el
medio ambiente”, pero ligados a la capacidad de perso-
nalizar los disefios: “Es fundamental ofrecer amplias op-
ciones de personalizacién en colores, acabados, medidas
y detalles técnicos, permitiendo adaptar cada pieza a las
necesidades estéticas y funcionales del proyecto”.

PALMIRA resume las expectativas actuales afirmando que
se busca “personalizacién tanto en medidas, acabados o
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materiales, como en soluciones funcionales especificas.
Nos piden piezas -afiaden- que se adapten perfectamen-
te al concepto del espacio y que garanticen durabilidad,
confort y estética”.

Y desde LIMOBEL INWO, se insiste en la necesidad de
conjugar personalizacién y rapidez de entrega: “La de-
manda principal es la personalizacién adaptada al proyec-
to, pero sin sacrificar plazos. [...]. En nuestra experiencia,
ofrecer un amplio abanico de acabados, dimensiones y
configuraciones estandar es clave: asi el prescriptor suele
encontrar en nuestro catdlogo lo que necesita sin recu-
rrir a desarrollos especiales prolongados. Por ejemplo, las
mesas Lara se presentan en multiples formatos y colores
para integrarse en distintos entornos. Si aun asi un pro-
yecto requiere una pieza Unica, valoramos su viabilidad y
podemos disefarla y fabricarla a medida”.

A partir de estas valoraciones, se puede concluir que los
prescriptores del canal contract buscan, en sus deman-
das hacia los fabricantes expertos, una conjunciéon de
calidad, robustez, personalizacién y respuesta agil a los
requerimientos técnicos de cada proyecto. También se
pone especial énfasis en aspectos como el uso de ma-
teriales innovadores y sostenibles, aunque es la singu-
laridad la cualidad que se erige como fundamental para
dotar a cada espacio de una identidad propia. Y rizando
el rizo, cabe afiadir que los prescriptores esperan que los
fabricantes tengan la capacidad de asumir todo el ciclo
de asesoramiento, produccién e instalaciéon garantizando
cumplimiento normativo y entrega en plazos ajustados.
¢JHay quien dé mas?

Modularidad y versatilidad como valor afadido

JPor qué conformarse con una pieza de mobiliario simple,
si se puede optar por una que valga por varias? Esta pre-
gunta, que podria parecer trivial, sintetiza en realidad una
de las tendencias mas consolidadas y transformadoras
del sector contract: la creciente demanda de modularidad
y versatilidad en el disefio y la fabricacién del mobiliario
auxiliar. Esta doble cualidad se ha convertido en un va-
lor afiadido incuestionable, no solo por su funcionalidad
operativa, sino por su capacidad para aportar soluciones
flexibles, eficientes y estéticamente cohesionadas en es-
pacios de uso intensivo, dindmico y cambiante.

Desde el punto de vista del canal prescriptor, la posibi-
lidad de adaptar, escalar, reorganizar o incluso redise-
fiar parcialmente un mismo elemento dentro de distintos
contextos de uso se traduce en mayor libertad creativa,
longevidad del mobiliario y un aprovechamiento més efi-
caz de los recursos. En este marco, muchos fabricantes
han convertido esta necesidad en el eje vertebral de su
propuesta de valor. Pero, ;qué opinan, al respecto, los
fabricantes entrevistados?, ;hasta qué punto tienen en
cuenta los requisitos mencionados en el disefio y en la
puesta en practica de la produccion de su mobiliario?

Un grupo significativo de respuestas indican que si, que
los fabricantes introducen la modularidad dentro de su

propuesta de valor, desde las fases iniciales de disefio.
VICCARBE lo define como “un elemento clave y esencial”
en la concepciéon y desarrollo de nuevas colecciones de
su catdlogo, que solo en tapiceria ofrece “mas de 4000
referencias distintas, que acogen diferentes rangos de
precios, calidades, colores, texturas o materiales, abar-
cando desde productos fabricados con materia prima
100% reciclada a otros cuya fibra es 100% natural, como
puede ser la lana. Esta amplitud -prosiguen las fuentes de
VICCARBE-, también es extrapolable a nuestro mobiliario,
que permite su configuracién gracias a multiples opcio-
nes de tapizados, bases, brazos o composiciones que se
adaptan a las necesidades de cada espacio y de cada tipo
de uso”.

Igualmente, firmas como TM LEADER CONTRACT y ESPAT-
TIO se postulan a favor de entender la modularidad como
una condicién indispensable en el presente del sector. Se-
gun TM LEADER CONTRACT, especialmente en su proceso
de disefio: “Nos permite adaptar cada pieza a diferentes
tipologias de espacios y usos, alargando su ciclo de vida.
Para el prescriptor, esto se traduce en mayor libertad crea-
tiva y en soluciones practicas que pueden reconfigurarse
segun la evolucion del proyecto. Y como botén de mues-
tra, indican que sus diferentes disefios de sofas modulares
“pueden configurarse de multiples maneras”.

ESPATTIO va un poco mds alla, al entender que “la modu-
laridad ha dejado de ser un valor afladido para convertir-
se en una necesidad real a la hora de trabajar proyectos
contract”. Segun su respuesta, en ESPATTIO llevan tiempo
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siendo conscientes de esto, convirtiendo esta caracteris-
tica en uno de los ejes centrales de sus disefios a futuro.
“De hecho -anuncian-, en septiembre lanzaremos Veleta,
una serie de sofas modulares diseflada por Pearson Lloyd
que permitird a arquitectos e interioristas explorar infinitas
configuraciones y dar forma a espacios Unicos y flexibles”.

Y MOINSA declara que el binomio “modularidad y versati-
lidad son esenciales: permiten adaptar un mismo disefio a
distintos espacios, prolongando su vida Util”. En esta fabri-
ca, especifican, “se trabaja con medidas estandarizadas
y sistemas de unién simples para facilitar montaje, des-
montaje y reconfiguracion. Ademas, con estas soluciones
se reducen costes, permiten ampliaciones sin reemplazar
piezas completas y facilitan una personalizacién escala-
ble”. En sintesis, como afirma el referente en mobiliario
auxiliar para contract: “Son factores estratégicos que res-
ponden a la demanda de sostenibilidad, a minimizar resi-
duos y maximizar la eficiencia del producto a lo largo del
tiempo”.

Otras marcas como UNNOM, KAVE HOME, ISIMAR, ROJAS
y MOBEL LINEA, se posicionan desde un enfoque lige-
ramente distinto, al centrar el disefio en la adaptabilidad
del producto a multiples contextos de uso. Por ejemplo,
desde UNNOM, que sostiene que “la modularidad esta
en el ADN de la marca”, se disefian “piezas que pueden
combinarse, reconfigurarse y escalarse facilmente, permi-
tiendo al prescriptor crear soluciones unicas segun el uso
del espacio, optimizando recursos y facilitando el mante-
nimiento a largo plazo”.

KAVE HOME subraya esta ventaja operativa al destacar
que piensan “desde el principio del proceso de disefio
[...], en cdmo hacer que cada pieza sea lo mas adapta-
ble posible, porque sabemos —afirman— que el prescriptor
necesita soluciones flexibles, que respondan a distintas
necesidades segun el tipo de proyecto. La modularidad,
ademds, les da libertad para jugar con el espacio: per-
mite reorganizar, ampliar, reducir o cambiar la configura-
cién con facilidad. Y eso no solo les facilita su trabajo,
sino que también alarga la vida til del mobiliario, lo que
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es un plus en términos de sostenibilidad y rentabilidad”.
Por ello, KAVE HOME declara convertirse en aliado de los
prescriptores, ofreciéndoles “propuestas que encajen en
su vision, pero también en la préctica diaria del uso del
espacio”.

La “Coleccién LAGARTO”, una de sus colecciones mas po-
pulares de ISIMAR, sirve para ejemplificar cémo este fabri-
cante integra la modularidad en sus disefios: “Nos permite
ofrecer soluciones adaptables y eficientes para todo tipo
de proyectos contract. Esta versatilidad es especialmente
valorada por los prescriptores, ya que facilita la configu-
racién de espacios personalizados, optimiza el montaje y
transporte, y mantiene la coherencia estética y funcional
del mobiliario”.

ROJAS, por su parte, afiade una nueva connotacién a la
modularidad del mobiliario auxiliar para contract: “adaptar
el disefio a distintos espacios y usos, facilitando la perso-
nalizacién sin perder coherencia estética”; y coincide en
la importancia de que “las piezas sean facilmente recon-
figurables”, para optimizar recursos y alargar su vida util,
aunque afiade un ultimo matiz: “la posibilidad de escalar o
modificar el conjunto segun las necesidades del cliente es
clave para ofrecer soluciones funcionales y adaptables”.

MOBEL LINEA amplia el desarrollo y la fabricacién de
su mobiliario hacia soluciones técnicas especificas adi-
cionales como elementos versatiles para zonas de uso
intensivo, con “muebles plegables, apilables, abatibles,
con ruedas o regulables capaces de ajustarse a distintos
usuarios y contextos”. Lo corrobora citando productos
de su catdlogo: “nuevas series como la ESMOU, la mesa
KREA o las colecciones OFFICE POD y ROOM DIVIDER
de Home Office Lite, [...] contienen piezas que permi-
ten configurar, plegar y desplegar espacios de trabajo
completos, lo que resulta ideal para zonas polivalentes y
dindmicas”. Su listado finaliza con los sofds modulares —
serie de soft-seating PLANNER—, relevantes para MOBEL
LINEA, por permitir “multiples combinaciones para opti-
mizar el espacio y adaptarse a distintas funciones dentro
de un mismo entorno”.

El enfoque industrial de la firma ROCO también gira en
torno a la modularidad, como argumento logistico: “no
solo facilita la adaptacién a distintos espacios y usos —
explican—, sino que permite optimizar costes logisticos y
de instalaciéon. Nuestra fabrica propia nos permite disefiar
soluciones modulares que pueden evolucionar junto al
proyecto del cliente, respondiendo a nuevas necesidades
de uso o aforo”.

SANCAL, aun describiendo la modularidad y la versatili-
dad como “pilares fundamentales” en su proceso de di-
sefio, lanza una objecién: “Sin embargo, en el caso del
mobiliario auxiliar es un poco mas complejo adaptar el
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concepto de modularidad”. Aunque destacan como ejem-
plos “piezas con distintas opciones de medida, como Pion
o Totem”; familias con dos o tres tamafios definidos, como
Bold o Vesper; o con pocos mddulos, pero multiples con-
figuraciones, como Duplex o Mosaico, afirman que todas
las piezas de su extenso catdlogo “comparten la posibili-
dad de personalizacién mediante nuestra paleta de tintes
y lacas, lo que permite adaptarlas con facilidad al lenguaje
estético de cada proyecto. En esto radica su versatilidad”.

En cambio, para NOMON resulta “super positivo”, la capa-
cidad de la empresa de adaptar sus productos a las de-
mandas de sus clientes: “El prescriptor valora mucho que
puedas salir mas allad de lo que ensefias en un catadlogo”,
y reiteran: “Si tienes la capacidad de adaptar piezas de tu
catdlogo a un proyecto concreto estas aportando mucho
valor, y eso el cliente lo tiene muy en cuenta. En este mun-
do donde hay tanta gente potente, haciendo proyectos
muy interesantes, los clientes valoran mucho la capacidad
de las empresas que pueden ofrecerle productos exclusi-
vos y diferentes al resto”.

“Productos diseflados “ad hoc” para cada proyecto, funcio-
nales y que se adapten perfectamente al espacio y cometido
que van a tener”, asi describe FAMA su mobiliario contract,
afadiendo a continuacion: “En nuestro caso, es importante
también saber el plblico al que va dirigido. Por ejemplo, a la
hora de disefiar una habitacion de hotel, donde el target de
cliente va a ser orientado a publico silver, habra que pensar
en sentadas que aunen disefio, comodidad y sobre todo que
sean piezas que permitan a personas de edad mas avanza-
da, sentarse y levantarse sin dificultades”.

No obstante, algunos fabricantes adoptan una posicién
mas critica o matizada. Para BLASCO&VILA, si bien la mo-
dularidad es un concepto interesante, no siempre resulta
determinante en la decision del prescriptor, asegurando
que muchos “prefieren soluciones cerradas, bien defini-
das, que encajen directamente en su visién del proyecto
sin necesidad de multiples configuraciones. En este sen-
tido, nuestra experiencia nos indica que un catdlogo cui-
dadosamente preparado -como un menu cerrado con in-

Foto: MOINSA
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gredientes bien seleccionados- resulta méas eficaz que un
enfoque excesivamente abierto o genérico. No obstante,
si ofrecemos flexibilidad en acabados y materiales cuando
el proyecto lo requiere”.

Todo lo contrario, en LIMOBEL INWO, casi todos sus “nue-
vos disefilos nacen con un enfoque modular, porque los
prescriptores lo solicitan para adaptarse a espacios cam-
biantes”. Y pone de ejemplo las series de sofas Bold o
Curve, que “permiten configurar asientos en mdultiples
combinaciones para distintas necesidades”, y mesas con
la misma filosofia: “modelos como Kea Folding pueden
plegarse y reubicarse con facilidad, transformando un
aula en sala de reuniones en minutos. En la practica, he-
mos comprobado que la versatilidad del mobiliario auxiliar
aporta un gran valor, ya que los espacios contract actuales
requieren soluciones que evolucionen con su uso”.

Un caso singular es el de ALCOMOBI, que introduce una
mirada colaborativa en el proceso, considerando como
aspecto imprescindible, “ser flexible y proactivo”, puesto
que trabajar “junto con los prescriptores y disefiadores en
la realizacidén de sus disefios, es un trabajo en equipo muy
gratificante —afirman—, ellos aportan su visién estética y
concepto que quieren transmitir en el espacio y nosotros
tenemos la responsabilidad de que esa idea sea viable
técnicamente y funcione correctamente en el uso intensi-
VO que se le dan a estos espacios”.

Para ESSENTHIA CONTRACT, la modularidad ofrece ven-
tajas tanto a los fabricantes, permite les permite “ser més
agiles, versétiles y eficientes”, como para el prescriptor.
Segun la firma, para ellos “significa libertad a la hora de
configurar espacios cambiantes o escalar soluciones se-
gun las necesidades”. Para la propia ESSENTHIA, como
reconocen en su respuesta, “supone poder fabricar con
mayor control y precisién, sin renunciar al disefio ni a la
funcionalidad. Apostamos por sistemas flexibles que se
adaptan a distintos entornos, manteniendo siempre la co-
herencia estética y el rigor técnico que exigen los proyec-
tos contract”.

ONDARRETA refuerza esta vision, afirmando que han in-
corporado “cada vez mds colecciones modulares que
permiten configuraciones practicamente infinitas. Esta fle-
xibilidad —apostillan— facilita a arquitectos e interioristas
adaptar el mobiliario a las caracteristicas especificas de
cada espacio, optimizando funcionalidad y estética”.

Y desde PALMIRA, concluyen con una perspectiva holistica:
“Damos respuesta a esta realidad a través de soluciones perso-
nalizadas que abarcan desde la adaptacién de piezas auxiliares
estdndar de catdlogo —como sillas, mesas, butacas o sofds—
hasta el desarrollo de mobiliario modular o completamente a
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medida. Disefiamos y fabricamos elementos como bancadas,
estanterias, recepciones de hotel, bufets de restaurante o ba-
rras de bar, que permiten reorganizar el espacio, mantener una
imagen coherente y optimizar la funcionalidad sin renunciar a la
identidad del proyecto”.

En definitiva, modularidad y versatilidad han dejado de
ser atributos deseables para convertirse en condiciones
estructurales dentro del disefio y fabricacién de mobiliario
auxiliar contract. Ya no se trata solo de sumar funciones,
sino de ofrecer soluciones inteligentes, escalables y co-
herentes con las multiples exigencias de un mercado que
demanda flexibilidad, disefio técnico y sostenibilidad, sin
concesiones estéticas ni funcionales.

Materiales y procesos: resistencia, sostenibi-
lidad y uso intensivo

La preocupacion por el impacto medioambiental ha deja-
do de ser una nota a pie de pdgina, para convertirse en
condicion indispensable en el disefio y fabricacion del mo-
biliario auxiliar, especialmente aquel destinado a soportar
un uso intensivo en espacios publicos o contract. A la hora
de definir sus estrategias, los fabricantes del sector inte-
gran criterios medioambientales rigurosos en la seleccién
de materiales, los procesos de produccién y el control del
ciclo de vida del producto, porque la durabilidad ya no se
concibe como una simple cuestidn técnica, sino como parte
esencial de una ética productiva orientada a reducir el im-
pacto ecoldgico sin sacrificar el disefio ni la funcionalidad.

Ante la pregunta: ¢qué materiales y procesos se estdn
utilizando para garantizar la resistencia del mobiliario
intensivo desde un enfoque sostenible?, las respuestas
de los fabricantes consultados por “DISENANDO Interio-
rismo”, revelan un compromiso técnico real y transversal,
aunque con distintos niveles de profundidad.

Asi, se distingue un primer grupo de empresas que han
desarrollado estrategias integrales que incluyen medidas
tales como certificaciones internacionales, auditorias ex-
ternas, control del ciclo de vida, y procesos optimizados a
nivel energético y logistico.

Podria decirse que VICCARBE lidera esta categoria por su
enfoque global: “Apostamos por la certificacién en diferentes
normativas, tanto de calidad como de resistencia para uso se-
vero de mobiliario en espacios colectivos, como son la norma-
tiva BIFMA o la UNE EN, en Europa, asi como otras especificas
para cada pais. Del mismo modo, exigimos que toda la materia
prima que adquirimos cumpla unos estdndares de calidad que
garanticen esa durabilidad, como son los ciclos minimos de
Martindale en lo referido a tejidos”, [‘ciclos Martindale’: medida
que indica la resistencia a la abrasién de los tejidos, especial-
mente en tapicerial.

VICCARBE también declara “la sostenibilidad de las ma-
terias primas” como un valor intrinseco de la marca. Por
ejemplo, su madera, explican, “viene certificada de bos-
ques sostenibles de gestién de tala controlada. También
hemos obtenido certificados de auditoras externas como:

ISO 14001 o SCS Advantage Gold”. Y aportan transparen-
cia a estas politicas internas “a través de las Environmen-
tal Product Declaration — EPDs, que son informes volunta-
rios, verificados por una tercera parte independiente, que
ofrecen un anélisis objetivo y cuantificado del impacto
ambiental de un producto a lo largo de todo su ciclo de
vida”, finaliza el fabricante.

Con un sistema productivo centralizado en Cervera —Llei-
da—, MOBEL LINEA entiende “la sostenibilidad como un
sistema basado en un conjunto de acciones interconec-
tadas que buscan hacer las cosas de forma respetuosa,
eficiente y orientada al futuro”. En sus dos naves pro-
ductivas, “combina tres enfoques clave: alta produccién,
produccién a demanda y artesania. Esta estructura —afia-
de—, nos permite integrar la innovacién tecnolégica 4.0,
la eficiencia energética y la calidad artesanal bajo una
misma misién: reducir nuestra huella ambiental y ofrecer
un servicio excelente”. Ademads, argumenta que, combi-
nando esos tres enfoques y apoydndose en la industria
4.0, minimizan al madximo su impacto ambiental: “La alta
produccién [...] nos permite fabricar con mayor rapidez y
menor impacto ambiental, optimizando el consumo ener-
gético y maximizando el uso de recursos. La produccién
a demanda, [...] permite adaptarnos a las necesidades del
cliente en tiempo real, sin generar stock innecesario, lo
que reduce significativamente las mermas”. En cambio, la
artesania, desde talleres propios y con mano de obra lo-
cal, le permite “ofrecer acabados personalizados con una
alta calidad y tiempos de entrega optimizados”.

MOBEL LINEA finaliza informando de las certificaciones
oficiales que avalan sus procesos, materiales y compro-
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miso ambiental, “como las normas ISO 9001, ISO 14001,
ISO 14006 y PEFC, garantizando una gestién responsable
y sostenible en todos los niveles”.

La respuesta de LIMOBEL INWO destaca su compromiso
con la resistencia y sostenibilidad como conceptos insepa-
rables en su seleccién de materiales y procesos. “Para so-
portar un uso intensivo sin comprometer el medio ambiente
—explican sus fuentes internas—, empleamos componentes
duraderos y ecolégicos. Un ejemplo son nuestros sepa-
radores acusticos fabricados con fibras de PET reciclado.
Este material es ligero a la vez que resistente, mejora la
acustica y da nueva vida al pldstico desechado”. Prosigue
afladiendo: “Muchas estructuras, como las bases de me-
sas o sillas, las fabricamos en acero, un material robusto y
100% reciclable. Ademads, utilizamos tableros ecoldgicos sin
formaldehido afiadido, evitando emisiones nocivas. Todo
ello se respalda con certificaciones oficiales: ISO 14001 en
gestién ambiental, ISO 14006 en ecodisefio y la ISO 14025
mediante su Declaracién Ambiental de Producto (DAP)”.

ONDARRETA también refuerza su produccién con el aval
de la certificacién: “Utilizamos materiales de alta calidad
como acero con mds del 80% reciclado, madera certifi-
cada FSC/PEFC y pléasticos reciclables. Todos nuestros
procesos siguen criterios de ecodisefio (ISO 14006), prio-
rizando la durabilidad, desmontabilidad y reciclabilidad”.

Y FAMA, en la misma linea, apunta un proceso de fabricacion
robusto y sostenible: “Nuestros estdndares de calidad siem-
pre han sido altos y exigentes —afiade el fabricante—. Estd
claro que el mobiliario para uso intensivo requiere de unos
refuerzos a nivel constructivo. Todas estas modificaciones
son testadas en laboratorios certificados para asegurarnos
la calidad y durabilidad”. En cuanto a las certificaciones de
sostenibilidad de sus sistemas de produccién ya cuentan
con “los Certificados de Residuo O y de Huella de Carbono”.

ESSENTHIA CONTRACT destaca su enfoque integral, selec-

cionando “materiales que responden bien al uso continuado
y al paso del tiempo. Trabajamos con aglomerado y MDF re-
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cubiertos en melamina de alta presién, laminados técnicos,
compactos y estructuras metdlicas, segun el tipo de pieza.
En el proceso —prosiguen detallando—, aplicamos mecaniza-
do CNC [Control Numérico por Computadora], ensamblajes
industriales y un control exhaustivo de calidad”. Por ultimo,
ESSENTHIA prioriza a los proveedores con certificaciones
ambientales y revisa “cada fase bajo criterios de sostenibili-
dad. El objetivo es claro: fabricar mobiliario que sea resisten-
te, funcional y responsable”.

Otro conjunto de empresas se enfoca en aplicar criterios soste-
nibles a través de decisiones materiales y procesos de proximi-
dad eficientes, sin necesidad de recurrir a auditorias externas.
Este enfoque mas tactico, aunque igualmente comprometido,
pone en valor la fabricacién local, la reduccién de su huella am-
biental y el uso de materiales certificados o reciclables.

BLASCOA&VILA subraya la excelente calidad de sus produc-
tos fabricados “integramente en Espafia, cumpliendo con los
estandares de calidad y sostenibilidad europeos”. Ademas,
emplea materiales de alta resistencia como “maderas macizas
certificadas FSC o PEFC, estructuras metdlicas con tratamien-
to anticorrosion, y barnices al agua de baja emision. A nivel de
procesos -aflade el fabricante-, apostamos por la fabricacion
eficiente, el aprovechamiento de recursos y la reduccién de
residuos. El objetivo es ofrecer un producto robusto, duradero
y alineado con los principios de la economia circular”.

PALMIRA afirma que trabajar con materiales de alta re-
sistencia asegura el uso intensivo de sus piezas, y las
consigue “con proveedores de maderas certificadas, te-
jidos técnicos y acabados duraderos”. Sobre el proceso
de fabricacién, explica que combina precisién industrial y
cuidado artesanal, asegurando productos robustos y de
calidad. Ademas, confirma su apuesta por soluciones de
disefio y producciéon sostenibles, como “optimizacion de
recursos o acabados de bajo impacto ambiental, pensan-
do siempre en la durabilidad y el uso intensivo del mobi-
liario en entornos exigentes como hoteles y restaurantes”.

Priorizar la durabilidad y la eficiencia en todas las etapas,
es la metodologia que se lleva a cabo en MOINSA para ga-
rantizar la resistencia del mobiliario intensivo desde un en-
foque sostenible: “Combinamos materiales técnicos de alto
rendimiento con procesos optimizados para reducir impacto.
En metal, usamos acero inoxidable y aluminio con recubri-
miento en polvo, por su durabilidad y reciclabilidad. En ma-
dera, seleccionamos calidades que aseguren longevidad y
calidez. Incorporamos plasticos reciclados y bioplasticos por
su resistencia y ligereza. En procesos, priorizamos mecaniza-
dos y soldaduras de precisién que minimizan desperdicios,
y ajustamos el disefio para aligerar peso sin perder robus-
tez. También optimizamos embalajes para reducir consumo
energético.

El modelo de proximidad y bajo impacto es fundamental para
otras marcas. TM LEADER CONTRACT, por ejemplo, utiliza
“materiales como madera certificada FSC y acabados libres de
compuestos téxicos. Apostamos —argumentan— por procesos
de produccién eficientes, con bajo desperdicio, y colaboramos
con proveedores locales para reducir la huella de carbono.
Todo sin comprometer la durabilidad y robustez del mobiliario”.

Por su parte, ISIMAR, fabrica “con acero galvanizado y alu-
minio reciclado, materiales robustos, reciclables y perfec-
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tos para un uso intensivo tanto en interior como exterior”,
localizando todos sus procesos de produccién en Nava-
rra, “minimizando el impacto ambiental”. Ademas, aporta
al sector soluciones efectivas como “pintura en polvo sin
disolventes, una produccién eficiente y un control de ca-
lidad riguroso que asegura la durabilidad del producto”.

A continuacién, cabe mencionar a UNNOM, que trabaja con
“maderas certificadas, laminados de alta presién (HPL), ace-
ros reciclables y recubrimientos en polvo sin disolventes.
Las Ultimas aportaciones al sector son plasticos 100% reci-
clados y reciclables”. Una politica responsable que refuerza
produciendo “en talleres de proximidad, priorizando proce-
sos limpios, controlados y con bajo impacto ambiental”.

En cuanto a sostenibilidad, la firma ROCO la considera
“parte integral” de su desarrollo de producto, priorizan-
do “procesos de fabricacién locales y controlados, lo que
reduce la huella de carbono y garantiza calidad en cada
fase”. ROCO ademas de emplear “maderas certificadas
FSC vy tapicerias técnicas con alta resistencia a la abra-
sién”, declara trabajar “con estructuras metdlicas tratadas
con pintura epoxi para exteriores”.

Y en este grupo, también destacamos a ALCOMOBI, que
fabrica exclusivamente con “tableros realizados a partir de
maderas recicladas y especies rapidamente renovables”.
Resulta interesante su apunte: en los Ultimos afios, ha per-
cibido una mayor sensibilidad de sus clientes “por conocer
las caracteristicas técnicas de los materiales, ya que es muy
importante que el material se adapte al medio y a las norma-
tivas existentes”, destacando, por ejemplo, materiales con
propiedades ignifugas o hidréfugas.

En otro orden de cosas, en un sector como el contract, don-
de el mobiliario debe resistir un uso constante sin renunciar
al disefio, las soluciones técnicas cobran especial relevancia.

Foto: ROCO

50 | disenando

<<modularidad y versatilidad
facilitan la adaptacion a distintos
espacios, y optimiza costes e
Instalacion>>

Por ello, ROJAS utiliza materiales de alta resistencia como
“porcelanicos o compactos en sobre de mesas, por ejemplo,
que permiten un alto trdnsito de uso sin modificar su esta-
do”, ni renunciar a la parte estética del producto”. También
menciona otros materiales esenciales en su produccién de
mobiliario: “En el caso de materiales como las melaminas o
rechapados utilizamos cola pur para su canteado, ofreciendo
una estanqueidad Unica para el mobiliario que permite sellar
perfectamente las partes mas débiles del mueble, ofrecien-
do asi una gran durabilidad”.

Recalcando su larga experiencia en incorporar acabados
que consiguen “el equilibrio entre sostenibilidad y esté-
tica”, ESPATTIO trabaja con materiales como “el Dekton
de Cosentino, un material ultracompacto, neutro en car-
bono y altamente resistente al rayado, calor y manchas”,
y aprovecha la oportunidad para anunciar una préxima in-
corporacién: “HPL (laminado de alta presion), un material
ideal para espacios de uso intensivo, como restauracion,
cantinas o bibliotecas”.

Sin prescindir de su filosofia de crear piezas Unicas, KAVE
HOME tiene muy presente la importancia de la calidad y las
propiedades de los materiales que usan en sus disefios,
especialmente en los textiles: “Estos estan fabricados con
fibras duraderas, muchas de ellas recicladas, que no solo
garantizan una larga vida (til, sino que también contribuyan
a la sostenibilidad. Ademas, se priorizan tejidos con trata-
mientos especiales que facilitan la limpieza y el manteni-
miento, y en el caso del mobiliario exterior, se utilizan ma-
teriales con propiedades hidro-repelentes y antimanchas,
lo que prolonga su vida util sin comprometer el confort ni
el disefio”.

Finalmente, existen fabricantes que centran su propuesta en
la revalorizacion de los oficios, la cercania y el uso de materia-
les nobles tratados con procesos tradicionales y artesanales.
Asi, NOMON, que proclama la sostenibilidad como uno de sus
“pilares fundamentales”, explica: “Todos nuestros proveedo-
res son artesanos locales y eso es algo que lo mantendremos
siempre, porqué es una de los factores que da sentido a lo
que hacemos. Respecto a los materiales -prosiguen desde
NOMON-, trabajamos con materiales nobles, siempre tratados
con cuidadosos procesos artesanales. Son piezas que aguan-
tan usos intensivos, pero requieren un trato delicado”.

Por dltimo, SANCAL afiade una premisa importante a tener
en cuenta, que es su fuerte implicacion con el medioambien-
te y la sociedad; y lo hace apostando “por materiales resis-
tentes, duraderos y de origen responsable. Utilizamos —ex-
plican— estructuras de madera certificada, asi como tintes,
lacas y disolventes al agua”. También destaca como valor de
marca, “la produccion de cercania o proximidad [...] pues nos
permite controlar la trazabilidad de los materiales y optimizar
recursos. Ademas, trabajamos para que nuestros productos



sean facilmente reparables y desmontables, favoreciendo
asi su ciclo de vida”, siendo este, otro detalle a destacar.

Tras ahondar en las valoraciones expuestas, resulta evi-
dente que, en el desarrollo de mobiliario auxiliar para uso
intensivo, la resistencia y la sostenibilidad ya no son atri-
butos excluyentes, sino que se presentan como exigen-
cias complementarias dentro de un enfoque cada vez mas
técnico, responsable y adaptado a los nuevos usos del
espacio. Es mas, las empresas del sector estdn demos-
trando que es posible combinar robustez estructural con
compromiso ambiental mediante una cuidada seleccién
de materiales (certificados, reciclados o de bajo impac-
to) y procesos de fabricacién optimizados, tanto a nivel
industrial como artesanal. Y lo hacen implementando es-
trategias integrales con auditorias ambientales y estanda-
res internacionales, o mediante soluciones basadas en la
proximidad, la eficiencia energética, la economia circular
o la revalorizacién del saber hacer local. Sea como fuere,
el sector se diversifica en caminos que convergen en un
mismo objetivo: garantizar durabilidad sin renunciar al di-
sefio ni al respeto por el entorno.

Ademas, las distintas estrategias reflejan un sector en trans-
formacién que, aunque diverso en formas y métodos, con-
verge en un mismo propdsito: fabricar mobiliario auxiliar re-
sistente, funcional y comprometido con el entorno. Ya sea
a través de certificaciones complejas, procesos eficientes o
saberes artesanales, el conjunto del sector demuestra que la
sostenibilidad puede —y debe— convivir con el uso intensi-
vo, aportando valor tanto ambiental como técnico. Las solu-
ciones son multiples, pero el futuro, cada vez mas, se disefia
bajo el signo de la responsabilidad.

Coordinacion con el prescriptor: clave en pro-
yectos singulares

En los ultimos afios, el crecimiento sostenido del canal con-
tract ha propiciado un aumento de los proyectos singulares,
refiriéndonos al disefio de espacios Unicos, con soluciones
a medida y plazos exigentes de ejecucion. Y en estos, el
mobiliario auxiliar se ha convertido en un elemento clave
para articular funcionalidad, identidad de marca, y una ex-
periencia también singular para el usuario. Esto requiere una
coordinacién meticulosa entre fabricantes y prescriptores
(arquitectos, interioristas, estudios de disefio), en un proce-
so que abarca desde el andlisis del briefing inicial hasta la
instalacion final. En este contexto, la capacidad de adaptar
estructuras productivas, ofrecer asesoramiento técnico y
mantener una comunicacién fluida marca la diferencia entre
proveedores y socios estratégicos.

Aunque el planteamiento para gestionar esta coordina-
cién varia segun la dimension y perfil de cada empresa,
suelen confluir en torno a tres vectores comunes: interlo-
cucioén directa, flexibilidad operativa y control exhaustivo
de todas las fases del proyecto. También se detectan tan-
to estrategias comunes en torno a la personalizacion, el
acompafamiento técnico y la gestion integral, como aque-
llas que siguen destacando la modularidad y simplicidad
como valores afiadidos en los proyectos singulares.
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A partir de la pregunta: en proyectos singulares, ;como
coordina su empresa todo el proceso de disefo, pro-
duccién e instalacién con el prescriptor?, los testimonios
recogidos identifican tres modelos principales: verticaliza-
cién del proceso, departamentos especializados en pro-
yectos, y colaboracién flexible segun el grado de implica-
ciéon del prescriptor.

Podria decirse, que las firmas mas competitivas en este as-
pecto son aquellas que abordan el proceso de forma verti-
cal, controlando todas las fases del desarrollo: desde el brie-
fing hasta la instalacion final. MOINSA representa uno de los
modelos mas sdlidos en este sentido: “Comenzamos con la
fase de conceptualizacion mediante un briefing inicial que
contemple uso, estética, normativa requerida y presupuesto.
Desde ahi, desarrollamos propuestas viables técnicamente,
ajustadas a materiales, medidas y acabados. Validamos con
el cliente mediante renders antes de pasar a planos técnicos
y prototipos para comprobar ergonomia, acabados y resis-
tencia. Una vez aprobado, se produce en serie con trazabi-
lidad y control de calidad. La entrega se planifica de forma
sincronizada y se acompafia el producto en su entrega con
su documentacion técnica y manual de mantenimiento”.

También exhaustivos desde el minuto cero, ROCO desta-
ca los beneficios que ofrecen a sus clientes prescriptores,
desde sus instalaciones: “Al disponer de fabrica y taller de
tapiceria propios —explican—, ofrecemos una interlocucién
directa con el prescriptor desde la fase conceptual. Ana-
lizamos el briefing, desarrollamos renders y prototipos, y
fabricamos internamente. Esta cercania productiva nos
permite responder con agilidad a proyectos complejos o
con plazos ajustados, asegurando coherencia entre dise-
flo y ejecucién”.

De manera similar, UNNOM apuesta por una coordinacion
técnica continua estableciendo “un canal directo desde la
fase de briefing. Desarrollamos propuesta de disefio plas-
mada en planos y renders, prototipos si es necesario, y man-
tenemos una supervision técnica continua hasta la instala-
cién final. La comunicaciéon constante es clave para asegurar
que cada solucién responde con precision al proyecto”.
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Desde una perspectiva operativa, en el caso de la fabri-
cacion de “elementos a medida y personalizados”, AL-
COMOBI articula todo el control desde la oficina técnica,
“donde se desarrollan los planos de fabricaciéon”. Su vali-
dacién es lo més importante para este fabricante ya que
con ellos “se generan las ordenes de fabricacién. [...] Esto
es muy util para el prescriptor ya que puede verificar to-
dos los detalles antes de su produccién”.

TM LEADER CONTRACT también trabaja desde el inicio en
colaboracién estrecha con el prescriptor “interpretando sus
necesidades y aportando soluciones técnicas. Nuestro equi-
po de disefio coordina cada fase con produccién y montaje,
asegurando un desarrollo fluido, cumpliendo plazos y adap-
tdndonos a los condicionantes especificos del espacio”.

Otros fabricantes han establecido protocolos internos con equi-
pos multidisciplinares o departamentos especificos que garan-
tizan la coordinacion. En este sentido, FAMA sefiala: “En nues-
tro departamento de Contract, para cada proyecto se forma un
equipo multidisciplinar, dirigido por un responsable de proyec-
to, que[...] se encarga de coordinar todos los aspectos necesa-
rios”. Después, todo fluye gracias a los afios de experienciay la
autonomia operativa bajo una supervision centralizada. “Cada
departamento funciona bajo la supervisién del responsable o
coordinador: comercial, produccién, compras, logistica, marke-
ting y servicio de post-venta y atencion al cliente”.

A través de su “Departamento de Proyectos”, ESPATTIO
coordina “disefio, produccién e instalacién con el pres-
criptor [...], aportando comunicacién continua y flexibi-
lidad total en todos los mercados en los que operamos
—reitera—. En el caso de pedidos singulares, ofrecemos
la posibilidad de realizar pedidos especiales que amplian
la personalizaciéon mas alld de la tarifa estédndar. En esta
linea, hemos incorporado para Estados Unidos la opcién
de solicitar productos como acabados COM o COL, facili-
tando al cliente la eleccidén estética a su gusto”.

Recientemente, SANCAL ha incorporado un departamen-

to de interiorismo que refuerza su acompafiamiento al
prescriptor, “en todo el proceso siempre que sea posible,
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ofreciendo asesoramiento sobre acabados y alternativas”.
Ademas, aflade que su catalogo “estéd disponible en pCon
planner, lo que permite a arquitectos e interioristas traba-
jar sus proyectos con precision, accediendo a todas las
medidas, acabados y certificaciones necesarias. En cual-
quier caso -puntualiza-, estos proyectos suelen estar lide-
rados por grandes profesionales que cuentan con sus pro-
pios equipos y recursos para la instalacion y el montaje”.

En proyectos singulares, KAVE HOME describe cémo “el
proceso se coordina cuidadosamente desde el inicio para
asegurar un resultado personalizado y eficiente”, analizan-
do “las necesidades especificas del cliente y del prescrip-
tor [...]. A partir de ahi, desarrollamos un disefio a medida
utilizando tanto productos de nuestra linea contract como
no contract, incluyendo opciones modulares y elementos
personalizados. Una vez validado el disefio por el cliente,
se inicia la fase de produccion, especialmente en lo que
respecta a mobiliario tapizado como sofds, camas u otros
elementos que fabricamos en nuestros talleres especia-
lizados de Yecla. Finalmente, la fase de montaje estd su-
pervisada en todo momento para garantizar la excelencia
del resultado”.

También MOBEL LINEA establece una “estrecha colabora-
cién con el prescriptor desde la fase inicial de disefio, adap-
tando acabados, modulaciones y desarrollando soluciones a
medida segun las necesidades especificas de cada proyec-
to”. Y para “asegurar una ejecucion precisa y un control total
en cada etapa del proceso”, gestiona incluso “el transporte,
la entrega y el montaje con equipos propios”.

Para ESSENTHIA CONTRACT, en particular, en los proyec-
tos especiales, “lo mas importante es que haya una comu-
nicacién fluida y bien estructurada. Por eso asignamos un
project manager que actlia como unico interlocutor, acom-
pafiando al prescriptor en todo el proceso. Esta figura —
matizan— se encarga de coordinar disefio, produccién e
instalacion, resolviendo dudas, anticipando necesidades y
garantizando que todo avance segun lo previsto”. ESSEN-
THIA afiade finalmente: “Validamos materiales, detallamos
soluciones técnicas y planificamos cada fase para asegurar
que el resultado esté a la altura de lo proyectado”.

Por su parte, ONDARRETA, que también alude a su implica-
cion “desde la fase de disefio, colaborando estrechamente
con el prescriptor para adaptar cada pieza a las necesida-
des del proyecto”, enfatiza el hecho de que la proximidad
se convierta en una herramienta de precision estratégica:
“Nuestra fabricacion local y flexible permite una gestion
agil, incluyendo pedidos personalizados en lotes peque-
flos. Esta cercania facilita ajustes rapidos, control de cali-
dad y una instalacion alineada con los tiempos y requeri-
mientos del cliente”.

“El trabajo con arquitectos e interioristas es una parte esencial
de nuestra propuesta de valor”, responde PALMIRA, que refuerza
esta interaccién con un apoyo técnico continuo: “Desde el primer
contacto, analizamos las necesidades especificas del proyecto y
ofrecemos apoyo técnico en el desarrollo de cada pieza: desde
planos y muestras hasta soluciones estructurales. Nuestro equi-
po técnico acompafia todo el proceso: disefio, fabricacién y coor-
dinacion logistica, adaptandonos al calendario de obra y a los
requerimientos del espacio”.
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Como ultimo apunte, LIMOBEL INWO, describe detalladamen-
te un proceso exhaustivo y colaborativo: “Inicialmente, nues-
tro departamento comercial, junto con el distribuidor local,
analiza con el prescriptor la viabilidad del concepto propues-
to. Si el proyecto avanza, en una segunda fase involucramos
a nuestros equipos de disefio y técnico para desarrollar la
solucion detallada. Llegamos incluso a fabricar un prototipo
o muestra del mobiliario especial para validar la idea con el
cliente. Con su visto bueno, planificamos la produccién y la
logistica. Finalmente, acompafiamos la instalacion in situ, tra-
bajando de la mano del prescriptor para asegurar que el resul-
tado final cumpla con lo acordado y esperado”.

En otros casos, la relacién del fabricante con el prescriptor se
produce en fases mds avanzadas del desarrollo del proyec-
to, lo que exige del primero, cierta capacidad de adaptacion
y rapidez de respuesta. ISIMAR reconoce esta realidad. Por
ello, cuando el proyecto lo require, proporciona soluciones
a medida, trabajando “mano a mano con los prescriptores
desde la fase conceptual. Nuestro equipo técnico y de di-
sefio [...] adapta colecciones existentes o desarrolla nuevos
productos seguln las necesidades del proyecto. Coordina-
mos cada fase con precision y flexibilidad, asegurando que
disefio, produccion e instalacién fluyan de forma eficaz y sin
sorpresas”.

La implicacion de BLASCO&VILA suele producirse, segun su
respuesta, en fases avanzadas del proyecto: “En proyectos

Metodologia BIM
Profesionalidad- Innovacion- Experiencia

singulares, la coordinacion con el prescriptor suele darse en
una fase avanzada del desarrollo del interiorismo. En ese
momento, se prioriza la capacidad de respuesta répida, la
adaptabilidad a la estética del proyecto y una buena relacién
entre calidad, disefio y precio”. A partir de ese punto, BLAS-
CO&VILA mantiene “una comunicacioén agil con los equipos
de arquitectura e interiorismo, ofreciendo asistencia técnica,
muestras de materiales y propuestas que se ajusten al cro-
nograma y presupuesto”.

ROJAS, por su parte, aflade un matiz interesante: “El
proceso mas importante, es entender el proyecto e in-
teriorizarlo tal y como lo ha concebido el prescriptor”. A
continuacioén, prioriza “la realizacion de planos para su
producciéon ateniendo tanto al disefio como a los costes
de produccién, permitiendo asi una facil instalacion en
obra con una mayor rapidez y menor impacto al cliente”.

Y VICCARBE demuestra una orientacion altamente resolutiva,
al asignar equipos de seguimiento y asesoramiento estrecho
de cada encargo. ;Su objetivo?, “que nada falle y el arquitecto/a
puede afrontar el proyecto confiado y seguro. La experiencia
del equipo de VICCARBE permite poder adoptar soluciones
creativas a necesidades concretas, manteniendo los estanda-
res de calidad y confort en cada una de las propuestas”.

Por ultimo, NOMON plantea un enfoque distinto, al afirmar
que disefia muebles para que puedan ser montados por
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el propio cliente: “Al disefiar tenemos en cuenta muchos
factores, y uno de ellos es un montaje facil y, al mismo
tiempo, una reparaciéon sencilla”.

Como se ha podido comprobar tras la lectura de este blo-
que, los fabricantes plantean diversidad de estrategias para
abordar su colaboracién con prescriptores en proyectos sin-
gulares, pero esto no implica dispersion, sino una respuesta
adaptada a la tipologia de cada empresa y del proyecto. Tanto
quienes abordan el proceso de forma vertical, como quienes
operan con departamentos especializados o apuestan por
una flexibilidad méxima, comparten un mismo objetivo: ga-
rantizar que cada fase (disefio, desarrollo técnico, fabricacion,
logistica e instalacién) fluya con precision y sin sorpresas.

Y, por supuesto, trasciende que la figura del prescriptor ya
no se limita a seleccionar productos: forma parte activa de
la co-creacién de mobiliario. Y el fabricante, lejos de ser un
mero proveedor, se convierte en socio tactico, capaz de tra-
ducir ideas en soluciones viables, ajustadas a los condicio-
nantes de obra, presupuesto y estética. En este equilibrio
entre control, flexibilidad y colaboracién, se define hoy el
verdadero valor afiadido del mobiliario auxiliar contract.

Tecnologia: entre la automatizacién, la fun-
cionalidad y la visién artesanal

En la época actual, la tecnologia asociada al mobilia-
rio contempordneo ya no es una opcion, sino un factor
transformador que redefine tanto la produccién como el
producto en si mismo. Automatizacién industrial, disefio
paramétrico, renderizado 3D, inteligencia artificial o in-
tegracién domética son términos que han pasado de los
laboratorios de innovacién a los catdlogos de las marcas
contract mas avanzadas. Pero este proceso no es homo-
géneo. Cada fabricante interpreta el papel de la tecnolo-
gia desde su propia visién del disefio, la produccién y el
mercado. Por eso, hemos preguntado a nuestras fuentes:
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squé papel juega la tecnologia integrada en el desarrollo
de sus propuestas, para mobiliario auxiliar, y cémo res-
ponde su firma a esta demanda tecnolégica?

Y de nuevo, al observar el mapa ofrecido por sus varia-
das respuestas, se dibujan tres posturas principales: la de
quienes han adoptado la tecnologia como eje transversal
en todos los procesos; la de aquellos que la introducen
con matices para mantener el equilibrio entre eficiencia
y autenticidad; y los que, de forma deliberada, mantienen
una posicion artesanal y analdgica, priorizando el oficio
frente a la tecnologia.

El primer grupo estd compuesto por firmas que han in-
corporado la tecnologia sin tapujos, como ROCO, que
la ha integrado en todas las fases de desarrollo de sus
propuestas. Ademas de contar “con maquinaria de ultima
generacién que nos permite fabricar con precisién mili-
métrica y optimizar tiempos de produccién”, ROCO ofre-
ce a arquitectos e interioristas: “bloques 3D de nuestros
productos, renders hiperrealistas y realidad aumentada
que facilitan la integracion del mobiliario en sus proyectos
desde etapas tempranas. Hemos comenzado también a
aplicar herramientas de inteligencia artificial para perso-
nalizar soluciones segun el tipo de espacio, flujo de uso
y estilo decorativo, anticipdndonos a las necesidades del
cliente final. Esta apuesta por la innovacién nos permite
responder con agilidad, precision y alto valor afiadido a
una demanda cada vez mds técnica y exigente”.

FAMA subraya su alto grado de digitalizacién, no solo en
la planta de produccién —“la mas moderna y automatizada
de Europa” segun la propia compafiia—, sino en “las fases
de disefio y desarrollo”, lo que implica trabajar todos los
productos en 3D e integrdndose en los proyectos de sus
clientes. “A través de IA —prosigue su respuesta—, también
nos estamos ayudando a la hora de generar propuestas y
tendencias decorativas, aunque, al final, el espiritu critico
de los profesionales de la decoracién y nosotros como fa-
bricantes, es el que prima en la toma de decisiones”.

Precisamente, la automatizacién es prioritaria para fabri-
cantes como MOBEL LINEA: “Nuestro principal enfoque
tecnoldgico estd en la produccién con grandes maquina-
rias de automatizacién y digitalizacion que nos permiten
ajustar la produccién real y evitar desperdicios. También
hemos hecho grandes avances en el disefio de mobiliario,
presentacién de propuestas de interiorismo e imagenes
3D y tours virtuales gracias a tecnologia e IA”.

“La tecnologia integrada aporta valor afiadido y ya no se per-
cibe como un extra, sino como una expectativa”, asi arranca
la respuesta de MOINSA, dejando patente que, para este
fabricante, la tecnologia ya es algo habitual: “Incorporamos
soluciones como cargadores USB, enchufes ocultos o sis-
temas de iluminacién integrada, siempre sin comprometer
la estética. Apostamos por médulos estandar que faciliten
mantenimiento y actualizacién. Ademas, contemplamos la
integracion de domética bdsica -como sensores o control de
temperatura e iluminacién- que mejoran la experiencia del
usuario y responden a nuevas formas de interaccion”.

En la misma linea, ESPATTIO responde: “la tecnologia inte-
grada se ha vuelto esencial en el desarrollo y consecucion
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de proyectos”, por ello, dice invertir “anualmente recursos en
busqueda de una mayor automatizacién de procesos para
responder a un entorno laboral que cada dia demanda mas
en menos tiempo”. Por ejemplo, ESPATTIO apuesta “por el
renderizado avanzado, tanto de productos como de espacios,
ofreciendo simulaciones 3D hiperrealistas del proyecto final”.

ALCOMOBI también declara haber realizado, en el ultimo
aflo, “una gran inversion en la automatizacién del proceso
productivo. Esto nos estéd permitiendo ser muy agiles en los
tiempos de produccién tanto en la fabricacién del mobiliario
mas estandar, como en esos elementos diferenciadores y
Unicos que marcan la diferencia de los espacios, como pue-
den ser mostradores, o zonas de buffet”.

La agilidad para acortar tiempos de respuesta es lo que
impulsa a firmas como KAVE HOME a implementar recur-
sos tecnoldgicos para optimizar el desarrollo de proyec-
tos: “Contamos con un programa interno de modelado y
volumetria 3D, el cual utilizamos tanto en la central como
en nuestras tiendas para desarrollar los proyectos de di-
sefio de espacios. Este sistema nos permite trabajar con
precisién y agilidad, integrando de manera eficiente los
productos de nuestro catdlogo, incluida una biblioteca ac-
tualizada que contiene nuestras ultimas incorporaciones”.

Con otra perspectiva, aunque similar, el enfoque de ES-
SENTHIA CONTRACT estd en la utilidad tangible que la

tecnologia aporta al mobiliario, “sobre todo cuando aporta
valor real al uso diario. Nos encontramos cada vez mas
con peticiones que incluyen cargadores USB, iluminacion
integrada, sensores o herrajes con apertura automatica.
Siempre evaluamos desde el inicio cdmo integrar estos
elementos sin comprometer la estética ni la resistencia
del mueble”. En este sentido, inciden: “Lo importante es
que la tecnologia sume, que sea discreta, duradera y en-
caje de forma natural en el entorno donde va a instalarse”.

Por su parte, LIMOBEL INWO reconoce que “la tecnologia
integrada juega un papel cada vez mayor”, y que su innova-
cién “se centra en optimizar procesos productivos y la expe-
riencia del prescriptor. Contamos con maquinaria de ultima
generacioén para fabricar grandes voliumenes en plazos muy
reducidos. A la vez, implementamos herramientas digitales
que facilitan el trabajo del prescriptor: ofrecemos modelos
3D de nuestros productos en plataformas de disefio como
pCon, y disponemos de portales en linea (drea de descar-
gas, app MyOrder) que agilizan la seleccion y el pedido”.

La experiencia de PALMIRA como fabricante especializado
“en mobiliario de uso contract y en la fabricacion de muebles
especiales”, le permite adaptarse “a las necesidades de cada
proyecto. Cada cliente es diferente —explican—, por eso inte-
gramos la domética y la tecnologia que requiere cada uno,
asegurando que el mobiliario se ajuste perfectamente a sus
sistemas y a la funcionalidad que busca”.
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En dltimainstancia, ONDARRETA, que reconoce nodesarrollar
tecnologia domética directamente, afirma: “[...] incoporamos
avances tecnolégicos en nuestros procesos de fabricacion,
como corte automético, impresién 3D con materiales
biobasados y optimizacién energética. También ofrecemos
mobiliario modular y con componentes intercambiables que
facilitan la integracion de tecnologia externa, adaptdndonos
asi a entornos conectados y multifuncionales”.

En resumidas cuentas, se observa que, en todos estos ca-
sos, la tecnologia ya es parte esencial del producto (no un
afladido), por lo que aumenta la funcionalidad del mobilia-
rio auxiliar, ademds de facilitar su instalacién y adaptacion
al uso contempordneo de los espacios contract.

Un segundo grupo reconoce la importancia creciente de
la tecnologia, aunque con moderacién en lo que respec-
ta a su implementacién. En este enfoque, la clave estad en
encontrar el equilibrio entre innovacién, estética y funcio-
nalidad real. Entre ellos, TM LEADER CONTRACT ilustra
esta postura. En su respuesta considera que “la integracién
tecnolégica es cada vez mas relevante”, por lo que adapta
sus “soluciones a entornos inteligentes, sin perder de vista
la estética y la usabilidad, para responder a las nuevas exi-
gencias del mercado”.

Més neutral, ISIMAR matiza su posicién al reconocer que
busca “un equilibrio entre utilidad, sostenibilidad y disefio
atemporal, evitando tecnologias invasivas y priorizando la
funcionalidad real para el usuario final”.

Para UNNOM, que dice explorar “constantemente la inte-
gracion de tecnologias como carga inaldmbrica o ilumina-
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cién regulable”, la clave también estd en la mencionada
funcionalidad, afiadiendo una condicién: “desde un enfo-
que funcional, sin sacrificar el lenguaje estético de cada
coleccion, y adaptdndonos al nivel de interaccién que de-
mande el espacio”.

Sin embargo, llama la atencién la valoraciéon de VICCARBE,
que siendo pionero en soluciones de electrificacién, asegu-
ra no haberse enfrentado a una gran demanda tecnolégica
especifica ni en los proyectos en los que trabaja, ni en la
aplicacién en sus productos. “La gran necesidad —recono-
ce— siempre ha sido desarrollar soluciones integradas de
electrificacién en nuestras piezas, tanto en mesas como
en producto tapizado, y podemos decir que en eso somos
pioneros desde el origen de la empresa. Asi, ofrecemos
siempre las Ultimas opciones en conexién, como USB C o
carga inaldmbrica. Del mismo modo, en este punto la con-
figurabilidad juega un papel clave en la oferta, asi como la
flexibilidad para adaptarse a las normativas especificas de
cada pais”.

ROJAS, en cambio, opina que “aldn es pronto para poder
sacar conclusiones”, pero tiene miras puestas en un futuro
préximo, al opinar que la tecnologia supondrd “un giro ra-
dical para el sector, permitiendo acelerar procesos auto-
matizados y repetitivos que no aportan valor pero que son
necesarios y dedicando los esfuerzos con lo que realmente
es crucial, como es el desarrollo humano en el proceso pro-
ductivo y de disefio”.

BLASCOG&VILA, aun confirmando que “la tecnologia aplicada
al mobiliario auxiliar cobra cada vez més relevancia, sobre
todo en proyectos de oficinas, hospitality y retail”, cataloga
de “incipiente” la demanda tecnolégica en comparacién con
otras tipologias, y concluye: “Si detectamos interés crecien-
te, especialmente en propuestas donde la tecnologia aporta
valor afiadido visual, funcional o experiencial”.

Se vislumbra una tercera postura —la mas analdgica, por
asi decirlo—, que también tiene voz gracias a NOMON, fir-
ma que rechaza, “de momento”, integrar tecnologia en sus
propuestas: “Somos una empresa muy romantica, defende-
mos el oficio, la cosa bien hecha, los procesos artesana-
les. Hemos comprobado que en todos los procesos donde
interviene la mano humana el producto sube en calidad,
percepcién y valor”.

En definitiva, se puede concluir que la tecnologia ha deja-
do de ser un factor diferenciador para convertirse en una
herramienta estructural en muchos casos. Pero no todos
los caminos tecnoldgicos son iguales: mientras que unos
fabricantes apuestan por automatizacién, IA y renderizado
avanzado, otros priorizan la modularidad, la conectividad
sencilla o el soporte digital al prescriptor. Y hay quienes, sin
rechazar los avances, eligen mantener una identidad arte-
sanal como eje narrativo y diferencial de su marca.



Mobiliario Auxiliar Contract | Reportaje |

En este contexto, el mobiliario auxiliar para contract no solo
se adapta al espacio: lo interpreta, lo complementa y, en
algunos casos, lo anticipa, ofreciendo soluciones técnicas,
estéticas y funcionales que dialogan con los entornos mas
exigentes. La tecnologia, por tanto, no es solo una cuestion
de eficiencia. Es, cada vez mas, una verdadera declaracién
de intenciones.

Casos de éxito reales: el mobiliario auxiliar
como protagonista

La valiosa contribucién de los fabricantes consultados,
brinddndonos sus respuestas, nos ha impulsado a corres-
ponderles, difundiendo en estas pdginas un caso de éxito
reciente donde sus piezas auxiliares hayan desempefiado
un rol clave, permitiéndonos ilustrar, de paso, la excelencia
y el impacto de sus soluciones en el sector contract: desde
hoteles y restaurantes hasta oficinas, residencias, espacios
culturales o comerciales, cada fabricante ha demostrado la
capacidad de sus productos para transformar, dinamizar y
aportar identidad a todo tipo de entornos. A continuacion,
los reseflamos, en riguroso orden alfabético.

ALCOMOBI. Proyecto: Mobility City (Pabellon Puente,
Expo Zaragoza)

Participé en el espacio Mobility City, ubicado en el Pabe-
ll6n Puente de la Expo de Zaragoza. En este proyecto, se
desarrollaron mesas interactivas que ayudaron a reinter-
pretar un espacio emblematico de la Expo 2008, que fue-
ron claves para dar contenido y funcionalidad al nuevo
uso del edificio.

BLASCO&VILA. Proyecto: Restaurante Habitual de Ricard
Camarena (Valencia)

En colaboracién con el disefiador Francesc Rifé, desarro-
llaron piezas auxiliares que contribuyeron a reforzar el
lenguaje estético del proyecto, cumpliendo una funcién
tanto practica como expresiva.

ESPATTIO. Proyecto: Edificio Infinity (Breslavia, Polonia)
Especialmente relevantes fueron las piezas auxiliares instala-

das en zonas de descanso, que ayudaron a ganar el proyecto
completo y consolidar la presencia internacional de la firma.

De la idea al espacio.

Palmira

En Palmira, damos forma a proyectos de hosteleria con soluciones inte-
grales y mobiliario a medida que combinan disefio, calidad e innovacion.

Piezas Unicas para hoteles y restaurantes con identidad propia.

contact@palmira.furniture




[ Reportaje ] Mobiliario Auxiliar Contract

ESSENTHIA CONTRACT. Proyecto: Residencia estudiantil
Nido Principe Pio (Madrid)

Equiparon mds de 500 habitaciones con mobiliario au-
xiliar esencial dar funcionalidad y orden a los espacios:
mesas auxiliares, estanterias, bancos y médulos de apoyo
para cocinas compartidas, todos resistentes ante un uso
intensivo, en un entorno dindmico y de alta rotacion.

FAMA. Proyectos: Cadena de hoteles Seaside, Hotel W Barcelo-
na, Hotel 1881 Ventas Madrid, Auditorio de Casa Seat Barcelona

Disefiaron y fabricaron sofas personalizados con formas
organicas complejas, un sofa divan para las habitaciones
del hotel madrilefio y espectaculares bancadas para el ho-
tel barcelonés, ademds de las nuevas sillas del Auditorio.

ISIMAR. Proyecto: Hotel Barcelé Carmen (Granada)

Con la colecciéon modular Lagarto, configuraron diferentes
ambientes en las terrazas, desde areas lounge hasta espa-
cios mas funcionales, aportando flexibilidad, disefio y faci-
lidad de reconfiguracién, adaptandose a las necesidades
cambiantes del cliente a lo largo del tiempo.

KAVE HOME. Proyecto: Velodrom Odeon (Girona)

Participaron desde la fase de interiorismo en esta rehabilitacion
de un teatro del siglo XIX, convertido en espacio comercial de
alta gama para una marca deportiva, logrando que el mobiliario
auxiliar encajara con la arquitectura original, seleccionando y di-
seflando piezas para respetar el alma del espacio, reforzar su ca-
racter historico y, a la vez, ser (til a los nuevos usos comerciales.

LIMOBEL INWO. Proyecto: Oficinas corporativas (cliente
confidencial)

Respetando la confidencialidad de sus clientes, menciona un
caso reciente: un proyecto de oficinas a gran escala, donde di-
sefié el mobiliario operativo y varias zonas polivalentes equi-
padas con mobiliario auxiliar con composiciones modulares
de asientos Bold y pufs Stones en areas de descanso y cola-
boracidn, junto con unas mesas auxiliares Lara, y separadores
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de PET decorativos para mejorar la acustica y la privacidad sin
recargar el espacio, y permitiendo su rapida reconfiguracion.

MOBEL LINEA. Proyectos: Oficinas hibridas, zonas comu-
nes y salas de espera

Con la coleccién ESMOU disefiaron soluciones moéviles
para entornos colaborativos intercambiables; con carros,
pizarras, televisiones, jardineras, mesas y divisores movi-
les crean espacios colaborativos intercambiables, seguln
dindmicas diarias y el flujo real de trabajo.

MOINSA. Proyecto: Hotel en zona Retiro, Madrid (cliente
confidencial)

Disefiaron piezas resistentes para uso intensivo, con materia-
les sostenibles (naturales, procesos responsables, control de
calidad exhaustivo), trabajando con proveedores locales y evi-
tando productos quimicos. El mobiliario auxiliar dio identidad
al espacio: resolvié necesidades funcionales, aporté narrativa
a cada zona, y reforzd la estética y los valores del hotel.

NOMON. Proyecto: Hotel boutique (Mallorca)

Disefiaron piezas personalizadas que piezas lucen como
joyas y hacen que la estancia suba de nivel.

ONDARRETA. Proyecto: Implementacién de la serie Hari

El disefio modular y el uso de materiales reciclados con la
que se produce la silla Hari, la convierten en ejemplo de sos-
tenibilidad y versatilidad. Con certificado EPD, permite per-
sonalizar acabados y colores para adaptarse estéticamente
a espacios singulares y exigentes.

PALMIRA. Proyecto: Hotel La Bastide de Mougins (Cannes)

Desarrollaron mobiliario auxiliar a medida, con piezas
adaptadas al estilo del hotel e integradas con la domética
solicitada por el cliente, ofreciendo soluciones funcionales
y personalizadas para un proyecto contract de alto nivel.

ROCO. Proyecto: Hotel Punta Reina (Mallorca) de la cade-
na Blau Hoteles

A partir del interés del cliente por una de sus estructuras
de silla, desarrollaron una carcasa totalmente personaliza-
da, con medidas concretas, ergonomia especifica y un ta-
pizado técnico y estético. En su fabrica y taller de tapiceria
propios, se desarrollé la pieza en un plazo ajustado, con
un resultado idéneo para cliente y prescriptor, y aportando
valor diferencial.

ROJAS (Grupo ROJAS). Proyecto: Restaurante hotelero
(zona buffet)

Disefiaron un separador de ambientes para la zona de bufet de
un restaurante de hotel, decorativo y funcional: una celosia en
MDF lacado con virutas en tono terracota lacada, iluminacién
led integrada y sistema de paneles moviles, aportando calidez,
disefio y permitiendo una limpieza y mantenimiento sencillos.

SANCAL. Proyecto: Tienda MoMA (Nueva York)



La mesa Faces, disefiada por Nathan Yong, implantada en
un entorno simbdlico y funcional para la marca, ejemplifica
cémo una pieza auxiliar puede reforzar el caracter de un
espacio, trascendiendo a su uso practico cuando se tratan
de piezas icdnicas y expresivas.

TM LEADER CONTRACT. Proyecto: Lobby de hotel (sin
especificar)

Disefiaron una linea de muebles auxiliares a medida que
combinaban funcionalidad, conectividad y disefio medite-
rrdneo, y fue clave para dotar de personalidad a esta zona
comun, cumpliendo con las altas exigencias de uso y man-
tenimiento del sector hotelero.

UNNOM. Proyecto: Rafa Nadal Academy (Manacor)

Desarrollaron mobiliario auxiliar especifico (elementos de
sefializacién, tétems direccionales combinados con jardi-
neras metdlicas, mapas impresos sobre cristal templado
y papeleras de reciclaje personalizadas), en colaboracién
con la propiedad, respetando la estética preexistente y
las condiciones del entorno, y seleccionando materiales
resistentes y acabados duraderos para exterior, aseguran-
do funcionalidad, integracion visual y larga vida atil del
mobiliario.

VICCARBE. Proyecto: The Terminal Hub (Marina de Valencia)

. ’
Descubre nuestra coleccion id .
de cantos decorativos para
proyectos contract

cantisa

Visitanos en

FeriaHabitat
Valencia
29 Sep. - 2 Oct. 2025

interihotel
BCN25

21 - 23 Oct. 2025

www.cantisa.es | cantisa@cantisa.es | [+34) 96159 7242
C/ Pintor Joaguin Sorolla, 8. 46930, Quart de Poblet, Valencia (Espana)

Mobiliario Auxiliar Contract [ Reportaje ]

Proporcionaron el mobiliario auxiliar para un centro de innova-
cién de startups y empresas tecnolégicas, de 5000 m? y capa-
cidad para 500 personas, adecuando todos los espacios a fines
diversos: salas de reuniones, despachos, zonas de focus work,
puestos de trabajo compartido, salas de formacién, descanso o
incluso el restaurante. Un proyecto 360° que supone un claro
ejemplo de éxito del mobiliario auxiliar en entornos reales.

En resumen, no importa la diversidad de escalas, sectores y
proyectos presentados, los casos de éxito recopilados coin-
ciden en un punto esencial: el mobiliario auxiliar tiene hoy
capacidad para articular espacios, expresar identidades y re-
solver problemas concretos, que operan en la interseccién
entre técnica, disefio y experiencia.

Por esto mismo, el auge del mobiliario auxiliar en el dmbito
contract ya es reflejo de una transformacion profunda en las
dindmicas de su disefio, uso y produccion. Frente a los nuevos
escenarios hibridos, como espacios compartidos, entornos co-
laborativos o alojamientos flexibles, estas piezas aportan res-
puestas adaptables, técnicas y estéticamente valiosas. Los fa-
bricantes espafioles no solo han sabido leer este cambio, sino
que han posicionado su oferta como referente internacional
gracias a la combinacién de saber hacer industrial, innovacién
funcional y sensibilidad proyectual. En este contexto, el mueble
auxiliar se confirma como un actor esencial para articular espa-
cios contemporaneos, capaces de responder a usos intensivos
sin renunciar al confort ni al lenguaje del disefio. #
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NOVEDADES
CLEMENTI CELEBRA 50 ANOS
DE INNOVACION ARTESANAL

Clementi, empresa italiana especializada en hornos, celebra este
aflo su 50° aniversario. Fundada en 1975 por Clementino Cle-
menti, comenzd como un pequefio taller artesanal centrado en
la fabricacién de hornos de lefia de alta calidad. Con el tiempo, la
compafiia amplié su catdlogo incorporando hornos de gas, siem-
pre fiel a la tradicién y a la excelencia en la artesania. Hoy, sus
productos son un referente del ‘Made in Italy’, caracterizados por
la atencion al detalle, la innovacién constante y el respeto por el
medio ambiente. Medio siglo después, Clementi mantiene intac-
ta su mision: crear utensilios de cocina de alto rendimiento, sos-
tenibles y duraderos, que ofrezcan a cada cliente la posibilidad
de vivir momentos Unicos alrededor de la cocina.

COMERCIAL ESTELLER, SL
www.estufas-chimeneas.com
977 737 606

GEBERIT LANZA LOS NUEVOS BATHCO AM FfI_I/A
MECANISMOS UNIVERSALES SU COLECCION DE

SERIE 323 Y 383: SILENCIOSOS, LAVABOS MINI

EI:K:‘ ENTES Y SOSTEI\“B'—ES Bathco sigue consolidando su propuesta para espa-

cios reducidos con la ampliacién de su coleccion de
lavabos mini en el nuevo catdlogo Essentials, incor-
porando 17 nuevas referencias disefiadas para bafios
pequefios, aseos de cortesia y proyectos contract. La
coleccion ofrece una amplia diversidad de formas y
tamafios, desde lineas suaves y redondeadas hasta
opciones mas geométricas y contempordneas. Entre
las novedades destaca el modelo Cube, disponible
en diferentes medidas y acabados, asi como los sets
como Candas o Cube, que integran lavabo y encime-
ra en soluciones practicas, funcionales y elegantes.
Estas incorporaciones refuerzan el compromiso de
Bathco con el disefio versatil y la optimizacion del es-
pacio sin renunciar a la estética y la calidad.

Geberit presenta los nuevos meca-
nismos de alimentacién universa-
les serie 323 y 383 para cisternas
ceramicas vistas, diseflados para
ofrecer maxima discrecién acusti-
ca con niveles de solo 6-7 dB(A),
reduciendo hasta un 50% el ruido
respecto a modelos anteriores.
Ambos destacan por su instalacién
sencilla, llenado rapido y ajuste
del nivel de agua. El modelo 323

incorpora la funcién de llenado re- BATH COLLECTION S.L.
tardado para optimizar el consumo, www.thebathcollection.com
mientras que ambos mecanismos 942 321222

emplean materiales reciclados y
un disefio sostenible. Con certifi-
caciones KIWA y NF, garantizan du-

— rabilidad, resistencia a agentes de
i ' limpieza y un alto rendimiento a lo
& largo del tiempo.
GEBERIT, S.A.U.
www.geberit.es
900 232 425
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[ Novedades |

BOVER PRESENTA
ARID, APLIQUES MODU-
LARES SOSTENIBLES Y
VERSATILES

BOVER lanza ARID, una coleccién de apliques modu-
lares disefiada por Nahtrang Studio que redefine lain-
teraccién entre luz, espacio y materiales, evocando la
calma de los paisajes costeros y la calidez de la tierra.
Fabricados en aluminio reciclable, ligero y sostenible,
los apliques combinan estética y funcionalidad, ofre-
ciendo tecnologia LED dimable, eficiencia energética
y proteccion IP44. La paleta de colores inspirada en
la naturaleza y la versatilidad modular permiten com-
posiciones personalizadas, adaptandose a proyectos
modernos y clasicos. ARID proporciona una experien-
cia de iluminacién sensorial Unica y refuerza el com-
promiso de BOVER con el disefio contemporaneo,
sostenible y conectado con la naturaleza.

BOVER IL LUMINACIO & MOBILIARI S.L.
www.bover.es
93 8713 152

tetris

designxbuild

Creamos espacios inspiradores y
sostenibles para que las personas
piensen, trabajen y vivan mejor

Lider global en design x build

% tetris-db.com
& Design you can feel




ROCA RENUEVA SU PAPEL
COMO GLOBAL SPONSOR
DE INTERIHOTEL 2024

Roca, firma lider en soluciones para el espacio de bafio,
serd por segundo afio consecutivo Global Sponsor de
Interihotel, el principal evento europeo de interiorismo
para hoteles y restaurantes, que celebrarad su 152 edi-
cién del 21 al 23 de octubre en Fira Barcelona Gran
Via. Bajo el lema “The Power of Encounters”, la cita re-
unird a mas de 300 marcas y profesionales del sector
hospitality. Roca contard con un stand disefiado por el
interiorista Isern Serra, concebido como un recorrido
inmersivo por un espacio de bafio de hotel, donde se
presentaran las dltimas innovaciones de la marca. La
firma también participard en los Didlogos de Interihotel,
con intervenciones de Anna Maresch y Xavier Torras, y
colaborard en el disefio de dos Concept Rooms junto
a los estudios PhiBa Architecture e Isabel Lépez Vilal-
ta, inspirados en Mercer Hoteles y Medplaya. Con esta
participacion, Roca reafirma su compromiso con la in-
novacion, la sostenibilidad y el disefio, consolidando su
liderazgo en el sector y su vocacién de crear espacios
de bafio que eleven la experiencia de los huéspedes.
La presencia de Roca en Interihotel 2024 reafirma su
papel como referente global en el disefio del espacio
de bafio para el sector hospitality.

Roca Sanitario S.A.U.

WWW.roca.es
933 661200
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DORES

NEOLITH INAUGURA SU LI-
VING GALLERY EN MADRID

Neolith inaugura su nuevo Living Gallery en Madrid, un es-
pacio de referencia para la arquitecturay el disefio de inte-
riores Neolith, lider mundial en superficies de piedra sinte-
rizada, celebrod la inauguracion oficial de su nuevo Neolith
Living Gallery en la calle Padilla 6 de Madrid, en plena Milla
de Oro. El evento reunié a centenares de arquitectos, in-
terioristas, constructores y partners estratégicos, consoli-
dando la capital como un punto clave para la marca. El
nuevo espacio se presenta como un showroom innovador
y estratégico, concebido tanto para profesionales como
para particulares, y que acogerd encuentros, presenta-
ciones y actividades vinculadas a la filosofia “touch.feel.
live”. Durante la velada, el CEO de Neolith, Walter Ceglia,
destacé que esta apertura marca “un nuevo capitulo en la
trayectoria de la compafiia y un punto de encuentro para
inspirar, conectar y consolidar relaciones”.

Neolith
www.neolith.com
964 652 233




Magic Strap:
la luz que se adaptaq,
transforma y perdura

Hoyx, iluminar significa construir atmadsferas, despertar
emociones y otorgar identidad a los espacios. En este
contexto, Alverlamp presenta Magic Strap Collection,
una propuesta que revoluciona la forma de concebir
la iluminacion interior y exterior.

Reinventar la luminaria

Magic Strap no es una ldmpara convencional: es una
invitacién a entender la luz desde la libertad creativa.
Su diseno flexible permite romper con los esquemas
tradicionales de instalacion y albrir un abanico de posi-
bilidades que se adapfan a cada proyecto. Arquitec-
fos, interioristas y profesionales del diseno encuentran
en esta coleccién una aliada versdtil, capaz de dialo-
gar tanto con composiciones minimalistas y simétricas
como con instalaciones dindmicas, orgdnicas y llenas
de movimiento.

Instalacién inteligente y sostenible

Uno de los grandes diferenciales de Magic Strap es su
sistema de instalacion, tan simple como ingenioso. No
requiere obras ni intervenciones invasivas: se coloca di-
rectamente, lo que significa menos costes, menos tiem-
PO y un menor impacto ambiental. Su caracteristica
correa (“strap™) asegura la suspensidon de la luminaria,
aporta cardcter estético y brinda libertad total para
dirigir la luz de acuerdo con la narrativa del proyecto.

& gy &
Facil Perfecto Opciones Ecologico
Conexion en todo sitio infinitas Bajo impacto
Configuracion Versatil, flexible, Posibilidades ambiental
rapida y senciila adaptable infinitas

Publi-Reportaje

Diseno atemporal y materiales que perduran

En linea con la filosofia de disefo responsable de Alver-
lamp, Magic Strap combina estética contempordnea con
materiales de alta calidad y acabados resistentes. Esto
asegura una larga vida Utilincluso en entormos exigentes, all
tiempo que responde a la necesidad de productos atem-
porales, alejodos de las modas pasajeras y concebidos
como inversiones duraderas.

Un sistema vivo y adaptable

La coleccién evoluciona al ritmo de quienes la incor-
poran. Puede desmontarse, reubicarse o actualizarse
con facilidad. Cambiar de espacio o renovar un am-
biente no implica reemplazarla, sino jugar con nuevas
disposiciones, colores o piezas. De esta manera, Ma-
gic Strap fomenta la personalizacion vy la reutilizacion,
pilares de un consumo consciente y sostenible.

Un futuro lleno de posibilidades

La coleccidn responde a las demandas del disefio
actual —creatividad, flexibilidad, eficiencia y sosteni-
biidad— y se proyecta hacia el manana. El equipo
de Alverlamp frabaja en nuevos modelos, acabados
exclusivos y combinaciones cromdticas que multipli-
cardn las opciones de persondlizacién. Siempre bajo
un mismo sello: calidad, durabilidad y una estética
atemporal que trasciende tendencias.

alverlamp
®OO®

www.alverlamp.es



FERIAS Y CONVOCATORIAS

2075

15 -16: LOGISTIC & INDUSTRIAL BUILD / IFEMA Madrid /
Feria dedicada a la edificacién logistica e industrial

17 - 19: PISCINA BARCELONA / Pool Wellness Outdoor
Barcelona

29 - 30: ARCHITECT@WORK BARCELONA / Barcelona /
Evento internacional que exhibe sus innovaciones a la
comunidad de arquitectura y disefio.

7 - 9: FIRAHOGAR / Institucién Ferial Alicantina / Feria
Hogar, mobiliario, decoracion

18 - 20: GENERA / IFEMA Madrid / Feria Internacional de
Energia y Medioambiente.

18 - 20: MATELEC / IFEMA Madrid / Salén Internacional
de soluciones para la Industria Eléctrica y Electrénica

18 - 20: C&R / IFEMA Madrid / Salén Internacional de la
Climatizacién y la Refrigeracion.

19 - 20: ARCHITECT@WORK VALENCIA / Valencia /
Evento internacional que exhibe sus innovaciones a la

comunidad de arquitectura y disefio.

21- 23: INTERIHOTEL / Fira de Barcelona / Disefio para
hoteles y restaurantes.

2026

3 - 5: INTERIOR & EXTERIOR DESIGN MEETINGS / Pala-
cio de Ferias, Congresos y Exposiciones de Marbella /
Disefio, interiorismo, arquitectura
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4 - 7: INTERGIFT/ IFEMA MADRID / Decoracién y regalo

26 - 27: CEVISAMA/ Feria Valencia / Feria centrada en
cerdmica, bafio y equipamiento industrial. Aunque a par-
tir de 2026 se fusiona con Habitat.

18 - 29: MARBELLA DESIGN / Palacio de Ferias, Con-
gresos y Exposiciones de Marbella / Arte + interioris-
mo, disefio

24 - 26: REBUILD / IFEMA Madrid / Feria de Edificacion,
Sostenibilidad, Digitalizacion e Industrializacién

25 - 26: FESCOMAD / IFEMA Madrid / Feria del sector
de la construccién

15 - 18: SMOPYC / Feria de Zaragoza / Construccién,
maquinaria, disefio interior

9 - 11: O TECMA / IFEMA Madrid / Desarrollo urbano sos-
tenible, soluciones medioambientales y networking

15 - 17: GUEXT / IFEMA Madrid / El salén de proveedoo-
res y servicios para el sector Hospitality

10 - 13: FIMMA/ Feria Valencia/ Feria internacional de
materiales, tecnologia, componentes, maquinaria y he-
rramientas para el mueble, carpinteria, interiorismo y
proyectos contract

10 - 13: MADERALIA / Feria Valencia/ Feria internacio-
nal de materiales, tecnologia, componentes, maquinaria
y herramientas para el mueble, carpinteria, interiorismo
y proyectos contract.

10 - 13: VETECO / IFEMA Madrid / Impulso, construccién,
soluciones y personas

10 - 13: CONSTRUTEC / IFEMA Madrid/ Construccién y
arquitectura

10 - 13: SMART DOORS / IFEMA Madrid/ Construccién y
arquitectura

10 - 13: PISCIMAD / IFEMA Madrid/ Construccion y arquitectura
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